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Resumo: O artigo busca mensurar, por meio da aplicagdo de modelo de Insumo-Produto, os impactos da Covid-19
na economia da cultura no Brasil no que tange ao valor bruto da produgdo, renda e emprego, mais enfaticamente
no consumo de cultura fora do domicilio. Para tanto, recorre-se aos dados da Sintese do Indicadores ¢ Informagdes
Culturais do IBGE (2019), da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNADc/IBGE) de 2019 ¢
das Contas Nacionais do IBGE. Entre os resultados principais, destacam-se: a paralisacdo total das atividades artis-
ticas, criativas e de espetaculos por cinco meses geraria uma queda de 21,2% no valor bruto da producdo do proprio
setor (no ano) e de 0,17% na economia (no ano). Ja em termos monetarios, o impacto da paralisacdo da prestagdo de
servigos artisticos e culturais fora do domicilio seria a queda de R$ 18,5 bilhdes no valor da produgio da economia.
Esse impacto implica que, para cada R$ 1 a menos no setor, tem-se R$ 1,6 a menos na Economia. Destarte, o trabalha
busca enfatizar que, além das perdas sociais e simbolicas da paralisagdo do setor cultural no Brasil, existe um impacto
econdmico, que afeta a Economia como um todo.

Palavras-chave: Cultura; Covid-19; Modelos de insumo-produto; Atividades culturais fora do domicilio.

Abstract: This paper aims to measure, using data from Brazilian Input-Output matrix (MIP), the magnitude of
cultural services related to outdoors consumption in the Brazilian economy and the impact of this sector’s shu-
tdown. For this purpose, we have also applied Synthesis of Indicators in Culture from /BGE (Brazilian Institute
of Geography and Statistics), released in 2019 and data from Continuous National Household Sample Survey
(PNAD-C). Our main results are: the total impact would generate a 21.2% drop in sector's GVP and 0.17% in the
whole economy (both in the year); in monetary terms, the results suggest a drop of R$ 18.5 billion in the value of
the economy's production, which implies that for each R$ 1 less in the sector, there is R$ 1.6 less in the economy. In
this sense, the paper seeks to emphasize that, in addition to the social and symbolic losses caused by the standstill
of the cultural sector in Brazil, there is an economic impact that affects the economy as a whole.
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1 INTRODUGAO

A pandemia global provocada pelo virus da Covid-19 alterou drasticamente a vida cotidiana
em diversos paises. Dada a alta capacidade de reproducgao viral desse organismo, a medida mais
eficaz para a contengdo e mitigagdo de seus efeitos € o isolamento social. Autoridades de varios
paises recomendaram e implementaram diversas medidas para que os cidad@os se isolassem em
casa, evitando ao maximo o transito nas ruas e contato entre as pessoas.

Tal medida, embora altamente eficaz no combate a proliferacdo do virus, gera consequéncias
em diferentes setores e espagos econdmicos. Com o isolamento social, o consumo de alguns bens
e servigos € reduzido em niveis significativos ou mesmo cessado. Alguns setores apresentam certa
flexibilidade para uma adaptacdo ao cenario extraordinario. Empresas atuando em forma de home-
-office, expandindo servicos digitais pela internet e entregas em domicilio conseguem, de alguma
forma, reduzir os efeitos econdmicos negativos do isolamento social. Entretanto, determinadas
atividades econdmicas apresentam a sua funcionalidade e natureza voltada para o consumo fora
do domicilio e partilhado com outros individuos, como € o caso de sessdes em salas de cinema,
espetaculos ao vivo (teatro, danga, concertos etc.), visitas a galerias e museus, entre outros. Com-
preende-se aqui que esses setores sdo e serao afetados significativamente pela Covid-19.

Nesse sentido, o presente artigo busca caracterizar o setor cultural no Brasil com os dados mais
recentes disponiveis, em especial em termos da produg¢do, mao de obra e consumo, ¢ mensurar
os impactos da Covid-19 nas atividades culturais fora do domicilio no que tange as variagdes nos
niveis de consumo, emprego ¢ no valor bruto da producdo. Levanta-se aqui a hipotese de que o
cenario de Covid-19 tem causado impacto significativo no setor cultural brasileiro, mais enfatica-
mente no consumo de atividades culturais fora do domicilio. Acrescenta-se, ainda, a hipotese de
que esses impactos irradiam perdas em outros setores do sistema econdmico nacional.

Para atingir determinado fim, fazemos uma analise descritiva do setor cultural de maneira mais
ampla' a partir dos dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNADc/
IBGE) e utilizamos a metodologia de Insumo-Produto, a partir dos dados das Contas Nacionais,
para mensurar o impacto sistémico na economia decorrente da paralisacdo das atividades artis-
ticas, criativas e de espetaculos, que sdo aquelas que julgamos mais afetadas pela pandemia de
Covid-19, uma vez que envolvem, em sua maior parte, aglomeracgdes de pessoas.

Assim, este artigo contribui ao explorar a caracterizagdo do setor cultural a partir de dados atu-
alizados disponiveis na Sintese do Indicadores e Informagdes Culturais do IBGE (2019) e da Pes-
quisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua (PNADc/IBGE) de 2019, informagdes ainda
pouco exploradas nos estudos em Economia da Cultura. Inova, também, ao avaliar os impactos da
pandemia de Covid-19 sobre as atividades artisticas, criativas e de espetaculos, que sdo, em parte,
atividades prestadas fora do domicilio, e nos setores inter-relacionados, considerando a Matriz
Insumo-Produto do IBGE de 2015 para os setores relacionados a essas atividades.

Para tanto, este artigo se divide em cinco seg¢des, incluindo essa introdugao. Na segunda, traze-
mos uma descri¢cdo da producdo, em termos de organizacdo do mercado de trabalho, do fomento
e do consumo/frui¢ao de cultura, recorrendo aos dados supracitados. Em seguida, apresentamos a
metodologia e dados utilizados no trabalho. Na quarta se¢do buscamos medir o efeito da Covid-19
gerado pela reducdo do consumo familiar de cultura fora do domicilio. Por fim, tecemos algumas
consideragdes e sugestdes de politicas publicas para mitigar tais efeitos.

1 Asatividades artistico-culturais sdo heterogéneas em termos de modalidades, formas de organizagao e distribuicao da produgao, relagdes de
trabalho, tamanho das unidades produtivas, entre outros aspectos. Critérios de mensuracao dessa heterogeneidade sdo sempre acompanhados
por algum reducionismo. E a agregacao nas contas ou nos indicadores da area evidenciam tal dificuldade. Entretanto, mensurar impactos ¢
de fundamental importancia ndo somente para os devidos diagnosticos bem como para formulagao de politicas mitigadoras.
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2 FATOS ESTILIZADOS DO SETOR CULTURAL BRASILEIRO

Na perspectiva da pesquisa em Economia da Cultura, especialmente no Brasil, ha que se con-
siderar alguns fatores: a diversidade cultural, em razdo da dimensao do pais e das varias etnias
que o formam; a ainda reduzida — quando comparada a outros paises — frequéncia a espetaculos/
atividades pagas, em razdo da desigualdade na distribui¢do de renda e de educagdo; a prevaléncia
de consumo de cultura domiciliar, pela tradi¢ao da producdo de telenovelas e outros programas
televisivos; a presenca do setor publico como principal agente de fomento ao setor recentemente
comprometida por politicas publicas restritivas, revertendo um ciclo de expansdo de suas modali-
dades e da democratizacdo do acesso iniciado em 2004.

Apresentamos aqui indicadores relativos aos fluxos econdomicos do setor cultural no Brasil,
notadamente producgdo e despesa das familias com cultura, tendo por base a Sintese dos Indicado-
res em Cultura do IBGE, divulgado em 2019. Esse compéndio de informag¢des oriundas de outras
bases de dados busca trazer ao leitor a magnitude e importancia do setor no pais, bem com mostrar
a evolugio dos indicadores nos anos recentes. E relevante salientar que, para essa segdo especifica
do trabalho, analisamos as informag¢des de consumo cultural, considerando os aspectos fisicos ¢
digitais.

Além dos dados acerca da produgdo e consumo de produgdes artisticas e culturais, faz-se ne-
cessaria, também, a analise de informacdes acerca do consumo digital, através da internet, tele-
visdo por assinatura e servigos de streaming e broadcasting, uma vez que atualmente o consumo
cultural ¢ realizado em diferentes formatos.

Em 2007, o Valor Bruto da Produgdo (VBP) do setor cultural® foi de aproximadamente 88
bilhdes de reais, representando 3,84% do total no Brasil, ao passo que, em 2017, alcangou 199
bilhdes de reais, mantendo estavel sua participagdo em 3,89% do VBP brasileira. Em se tratando
das atividades artisticas, criativas e de espetaculos, consideradas aquelas que s3o consumidas fora
do domicilio, o VBP somou 1,7 bilhoes de reais (0,07% do Valor Bruto Total) em 2007, ao passo
que, em 2017, chega a 3,1 bilhdes, porém com queda na participagdo no VBP, ficando em 0,06%.

Em relag@o ao nimero de estabelecimentos culturais no pais, durante o periodo de 2010 ¢ 2019,
notam-se pequenas variagdes no quantitativo. Em 2010, de acordo com dados da RAIS, existiam
21.806 estabelecimentos formais no pais. Em 2014, esse numero saltou para 24.471 e, em 2019,
observa-se uma reducdo, com 20.288 estabelecimentos culturais. Desse total, os estabelecimentos
que trabalham com atividades culturais para consumo fora do domicilio totalizavam 5.143 em
2010, atingindo quase 7 mil em 2014 e finalizando 2019 com 6.611 observacdes. Em termos de
postos de trabalho, considerou-se o ano de 2012 como base inicial, dada a disponibilidade de in-
formagdes da PNAD Continua (IBGE).

Neste ano, o total de trabalhadores ocupados em atividades culturais era de 943.760, o que
representava 1,1% da forga de trabalho ocupada no Brasil. Em 2019, esses nimeros aumentaram.
O total de trabalhadores em atividades culturais chegou a 1.356.316, o que significou um aumento
na participacdo da forga de trabalho para 1,4%. A remuneragdo média no setor, entretanto, apre-
sentou queda considerando valores atualizados para dezembro de 2020. Em 2012, o rendimento
médio no setor era de R$ 2.239,00 e, em 2019, foi de R$ 2.007,00. No periodo analisado, a taxa
de informalidade — de acordo com os critérios do IBGE — no setor cultural permaneceu a mesma,
aproximadamente 66%, valor superior ao da informalidade do mercado de trabalho como um todo,
que ficou proxima de 41% em ambos os anos.

2 A defini¢ao do IBGE considera atividades de Indistria, Comércio e Servigos direta e indiretamente ligadas a Cultura. No calculo do Valor
Bruto da Produg¢@o, consideramos apenas as diretas por defini¢do a priori (servigos de telefonia ndo sdo todos associados a produgdo e
divulgacdo de conteudo artistico-cultural) e em virtude da necessidade de uma melhor compatibilizag¢do, com critérios na Matriz Insumo
Produto, utilizada para a simula¢do de impacto.
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Quando tratamos da despesa das familias, notamos que, em 2017-2018, para o total das familias,
a despesa com cultura (monetaria ¢ ndo monetaria®) representava 7,6% da despesa total. Na classe
de renda até¢ R$ 1.908,00 (dois salarios-minimos)*, essa participagdo era de 5,91%, enquanto, para
aquelas familias com rendimento total acima de R$ 23.850,00 (25 salarios-minimos), de 7,8%.

Servicos de telefonia, TV por assinatura e internet representam 59,86% da despesa monetaria e
ndo monetaria em cultura para todas as familias. Na base da piramide, 62,93% e, no topo, 45,88%.
As atividades de cultura e lazer, que envolvem consumo fora do domicilio, representavam 14,36%
da despesa monetaria e ndo monetaria em cultura para todas as familias, 8,52% para a classe de
renda mais baixa e 21,7 % para a mais alta.

Tabela 1 — Despesa monetaria e ndo monetaria em cultura por classes de rendimento

Despesas de
consumo

3764,51 A 1388,29 A 2111,32 A 3221,51 A 524563 A 7353,83 A 10832,65 A 18364,67 A

Cultura 282,86 A 82,15 A 136,94 A 237,44 A 422,68 A 606,04 A 869,04 A 1443,41 A
Nucleo de

familias 69.017.704 A 16.737.438 A 13.079.821 A 21.099.497 A 9.509.008 A 4256727 A 2.629.450 A 1.705.764 B
Tamanho

médio das 3,0 A 2,7 A 2,8 A 32 A 33 A 32 A 3,1 A 3,1 A

familias

Fonte: Pesquisa de Or¢amentos Familiares (IBGE, 2017; 2018).

A importancia desse gasto com servigos culturais digitais (telefonia, TV por assinatura e
internet) € ressaltada pelo fato de que, em 2016, cerca de 65% da populagdo com mais de 10 anos,
em um periodo de referéncia de trés meses constituirem-se em publico de internet. Por importan-
cia de dispositivo, 94,6% acessaram por celular; 63,7% por microcomputador; 16,4% por tablet e
11,7% por TV. Em 2017, 69,8% acessou internet, sendo 97% por celular; 56,6% por microcompu-
tador; 16,7% por TV e 14,3% por tablet. Em 2017, dos que acessavam a internet no Brasil, 81,8%
o fizeram também para assistir a filmes, séries, videos e programas.

Esse comportamento de fruicdo da cultura pela digitalizagdo é algo ja tratado por muitos auto-
res (SCOTT, 2008; BAKHSHI; THROSBY, 2012; ALVES; COUTO, 2019, entre outros). A pro-
ducgdo e acesso a contetidos digitais artisticos culturais nos tltimos trinta anos, especialmente na
ultima década, é notdério em quase todo mundo. E nota-se, pela analise dos dados descritos, que o
Brasil ndo é excec¢ao a esse cenario.

Alves e Do Couto (2019), por meio da definicdo de capitalismo cultural-digital, discorrem
sobre o processo de digitalizacdo do simbodlico e os impactos e modificagdoes na forma e volume
de consumo cultural pelas familias. De acordo com os autores, existem diferentes graus de digi-
talizacdo nos diversos segmentos culturais, sendo que os mercados audiovisual, musical, edito-
rial e publicitario sdo os mais impactados pelos processos digitais e, por isso, passam por maior
penetracdo dos servigos culturais e digitais. Assim, ¢ de se esperar que nesses segmentos (mais
especificamente audiovisual, musical e editorial), o impacto do isolamento aumente a demanda
por servigos digitais.

No entanto, essa variacgdo ¢ de dificil mensuragdo a partir da disponibilidade de dados no Bra-
sil no atual momento. Para estimar possiveis choques positivos de demanda no setor de consumo

3 Conforme nota do IBGE, despesas ndo monetarias correspondem a tudo que ¢ produzido, pescado, cacado, coletado ou recebido em bens
(troca, doagao, retirada do negocio e salario em bens) utilizados ou consumidos durante o periodo de referéncia da pesquisa e que, pelo
menos na ultima transagdo, nao tenha passado pelo mercado. No caso de bens e servigos culturais, diz respeito as participagdes e fruigdes
que ndo envolvem desembolso como espetaculos gratuitos.

4 Considerando o salario-minimo vigente de janeiro de 2018.
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cultural doméstico, seria necessario conhecer a variacdo nos dispéndios realizados pelas familias
nesse contexto, porém, grande parte desses dispéndios ocorrem por intermédio de plataformas
streaming e broadcasting ou de expansao no consumo de dados de internet. Geralmente, a compra
dessas assinaturas apresenta um valor fixo, independentemente da quantidade de conteudo consu-
mida. Assim, uma expansao no consumo de contetdo cultural ndo significa necessariamente, em
um curto periodo, expansao dos dispéndios e possiveis choques positivos de demanda. Destarte,
para o presente estudo optou-se por nao incluir a expansao do consumo cultural dentro do lar
como um choque de demanda na matriz insumo-produto, dada a dificuldade de se mensurar, até o
momento, o valor monetario dessa reorientacdo da demanda.

Nesse contexto, ao se analisar os impactos econdmicos do isolamento social advindo da pande-
mia de Covid-19 na cultura, faz-se necessario compreender o consumo cultural em suas diferentes
vertentes. O isolamento social leva a drastica, sendo completa, reducao dos dispéndios das fami-
lias com atividades culturais fora do lar. Atividades como espetaculos, cinemas, teatros, shows,
dancga, concertos, museus e afins tiveram sua demanda interrompida. Por outro lado, o consumo
de cultura dentro do domicilio tende a ser impactado positivamente, inclusive, por questdes de
substitui¢do.

Vale ressaltar também que o aumento do consumo de cultura dentro do domicilio pode vir a
representar formagao de publico para o setor. Porém, para desenhar maiores conclusdes nesse sen-
tido seria necessario, por exemplo, aplicagdes de questionarios, o que foge do escopo desse artigo.

3 DADOS E METODOS

Uma forma de se caracterizar efeitos de um choque econémico pode ser por meio do instrumen-
tal de insumo-produto. Neste instrumental, a economia ¢ vista como um sistema integrado, em que
as relacoes intersetoriais e de complementariedade entre os agentes de uma economia (produtores,
ofertantes de fatores produtivos e demandantes) sdo explicitas por meio dos fluxos de produgao,
compra, vendas e remuneragdes.

A matriz insumo-produto tem a funcdo de representar uma fotografia da economia, detalhando
seus fluxos, em um determinado ponto no tempo (ano base da matriz). A partir dessa fotografia,
¢ possivel estabelecer um modelo economico, dadas hipdteses sobre as fungdes de producio, o
comportamento dos agentes econdmicos e o funcionamento da economia, que permite o calculo de
indicadores estruturais da economia e seus setores e de proje¢des de impacto na producdo frente
modifica¢des (expansdo ou retracdo) na demanda final (consumo das familias, e/ou consumo do
Governo, e/ou demanda por investimentos, e/ou exportagdes). Assim, trata-se de um modelo do
tipo demand led, isto é, que parte da hipotese que a demanda conduz a oferta.

Encontra-se na literatura alguns estudos que utilizam desse arcabougo metodoldgico na econo-
mia da cultura. Tal ferramenta mostra-se eficaz na mensuragdo de impactos gerados por eventos
culturais como mostrado em Tohmo (2005), Bracalante et al. (2011) e Herrero et al. (2002) e em
estudos que buscam medir o impacto das industrias culturais nos sistemas econémicos como um
todo, como em Throsby (2010), Huang, Zhang e Wang (2011) e Silva e Britto (2019).

Para o setor de atividades artisticas, criativas e de espetaculos, os indicadores de insumo-pro-
duto (multiplicadores de producao, renda do trabalho, valor adicionado e emprego) mostram como
essa atividade se inter-relaciona com as demais, em termos das suas interdependéncias setoriais,
caracterizado a importancia do setor para a geragdo de produgdo, emprego e renda na economia
como um todo. Ainda, possibilita mensurar os impactos na economia advindos da paralisagdo das
atividades do setor por meio da interrup¢do da demanda das familias (o que representa o efeito do
isolamento social).

Neste trabalho utilizamos a Matriz Insumo Produto (MIP) brasileira para o ano de 2015, MIP
mais recente publicada pelo IBGE, para mensurar, a partir do modelo de insumo-produto, a impor-
tancia das atividades artisticas, criativas e de espetaculos na economia brasileira e o impacto da

Rev. Econ. NE, Fortaleza, v. 53, n. 1, p. 124-136, jan./mar., 2022
128



Efeitos da covid-19 na economia da cultura no Brasil

paralisacdo desse setor. Esta matriz estabelece os fluxos de produgao setoriais, de compras inter-
mediarias entre os setores, de vendas entre os setores ¢ para a demanda final (que inclui, portanto,
as familias) e de remuneracdes ao uso do fator trabalho e capital para o ano de 2015. Trata-se de
uma visao estatica dos fluxos que foram estabelecidos na economia brasileira neste ano.

A referida matriz conta com 67 setores de atividade, entre eles, o setor de atividades artisticas,
criativas e de espetaculos, foco deste estudo. As familias sdo representadas de forma agregada por
uma unica familia representativa, que representa todo o valor do consumo setorial das familias
na economia no ano de 2015. As remuneragoes sao divididas em salarios ¢ contribui¢des sociais,
outros impostos sobre a producio liquidos de subsidios e excedente operacional bruto (que agrega
a remuneragao dos ativos fixos e o rendimento misto — aquele em que ndo se consegue separar a
remuneracdo da mao de obra e do capital, por exemplo, o dono de um estabelecimento que obtém
lucro, mas também trabalha no proprio estabelecimento).

Reitera-se que nesta secdo analisamos apenas parte do setor cultural, uma vez que avaliamos
apenas a paralisacdo do setor caracterizado na MIP como atividades artisticas, criativas e de es-
petaculos. Esta divisdo compreende a produgdo e promocao de artes cénicas, espetaculos e ativi-
dades complementares. Compreende também as atividades de criagdo artistica, como a de artistas
plasticos (pintores, escultores) e escritores, bem como a gestdo de espacos para artes cénicas,
espetaculos ¢ outras atividades artisticas (IBGE, 2020)°. Grande parte dessas atividades sdo pres-
tadas fora do domicilio.

A razdo de avaliarmos o efeito de paralisagdo apenas nesse setor se deve a alguns motivos:
1) a caracterizagdo do setor cultural ¢ bastante abrangente, sendo que na MIP do IBGE algumas
atividades que sdo definidas como culturais estdo inseridas em setores maiores, ndo inteiramente
relacionados a cultura, como as telecomunicagdes, por exemplo. Uma estratégia de simulagdo que
envolvesse todo o setor cultural poderia afetar setores que ndo tiveram suas atividades paralisadas
ou que a paralisagdo foi parcial, como no caso das atividades de televisdo, podendo superestimar
sobremaneira os resultados; 2) para algumas atividades culturais, inclusive, a demanda pode ter
aumentado, como no caso das atividades de radio, televisdo e streaming, tornando dificil a men-
suracdo do impacto liquido da pandemia, ja que ainda ndo se tem dados adequados e disponiveis
sobre o comportamento do consumidor neste periodo; 3) o setor de atividades artisticas, criativas
e de espetaculos € o que, com maior margem de certeza, podemos simular os efeitos, uma vez que,
na maior parte das atividades a prestacdo do servigo é fora do domicilio. Assim, julgamos mais
adequado avaliar apenas o impacto de paralisacdo desse setor sobre a economia, dada a dificul-
dade de se separar na MIP o setor cultural como um todo e ndo incorrer em superestimagao dos
impactos.

Vale ressaltar que, no setor de atividades artisticas, criativas ¢ de espetaculos, por sua vez, nem
todas as atividades sdo caracterizadas pela oferta de servigos fora do domicilio, a exemplo das ati-
vidades de criacdo de artistas plasticos, pintores, escritores etc. Ainda assim, a forma de veiculacao
das obras desses artistas, como em exposi¢des, vernissages, comércio, foi comprometida. Portanto,
acreditamos que a hipotese de completa paralisacdo desse setor ndo ¢ demasiadamente forte.

O modelo de insumo-produto de Leontief d4 fundamentacao tedrica a este estudo e apresenta-
-se como uma adaptacdo da teoria de equilibrio geral para o estudo empirico das inter-relagdes
entre os varios setores de uma economia (MILLER; BLAIR, 2009; GUILHOTO, 2004). A teoria
de insumo-produto baseia-se em alguns pressupostos, que correspondem a uma simplificacdo do
modelo walrasiano, como: equilibrio geral na economia a um dado nivel de pregos, o que implica
oferta igual a demanda; auséncia de ilusdo monetaria, isto €, os agentes ndo levam em considera-
¢do os valores nominais, mas reais (poder de compra); retornos constantes a escala, o que implica
que cada unidade de produto serd sempre produzida com a mesma quantidade de fatores, inde-

5 Disponivel em: https:/concla.ibge.gov.br/busca-online-cnae.html?view=divisao&tipo=cnae&versao=10&divisao=90&chave=espet%C3
%Alculos%20 .
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pendentemente da quantidade produzida; e precos constantes, o que implica oferta infinitamente
de fatores, isto é, sempre havera disponibilidade de fatores ociosos para atender a expansao da
produgao.

Na MIP, os vetores-linha indicam os fluxos de vendas da producgdo do setor, na qual se pode
observar a distribuicdo da produgao de dado setor com os demais setores (demanda intermediaria)
e os volumes de producgdo do setor canalizados a demanda final, que se destina ao consumo das
familias, do governo, exportagdes e formagdo bruta de capital fixo (investimentos). Os vetores-
-coluna representam as compras do setor necessarias para sua produ¢ao, considerando que a pro-
dugao de determinado setor requer insumos que sdo provisionados por outros setores (nacionais
e importados), além do pagamento de impostos e remuneragao dos insumos primarios (trabalho e
capital® - valor adicionado). Definindo a parcela de insumo-produto do setor i como diretamente
proporcional a produgdo do setor j, tem-se:

Xij = aijX; (1)

em que a, ¢ o coeficiente técnico direto de producdo, que indica a quantidade de insumo do
setor i necessaria para a producdo de uma unidade de produto final do setor j. Esse coeficiente é
fixo por setor e indica as propor¢des de insumo utilizadas em cada setor para produzir uma uni-
dade de produto.

Com base na equagdo 1, pode-se definir o sistema aberto de Leontief:
iiaX+Yi =X i=1,2,..,n (2)
Em termos matriciais, a equagdo 2 consiste em:

AX+Y=X (3)

em que A é a matriz de coeficientes diretos de insumo de ordem (n x n); X, um vetor-coluna
de ordem (n x 1) de valor bruto da produgao; e Y, um vetor-coluna de ordem (n x 1) de demanda
final total.

Os coeficientes que compdem a matriz de coeficientes técnicos de produgdo encontrados na
matriz A sdo definidos como:

a )
=Y.
X;

4)

em que a, define quanto, para cada unidade de producao total do setor j, este demanda de in-
sumos do setor i. Os coeficientes técnicos sdo positivos e inferiores a unidade. Além disso, cada
coluna da matriz A representa a estrutura tecnoldgica do setor correspondente (i.e., a composicao
da combina¢do de insumos intermediarios e fatores primarios de producdo — trabalho e capital),
de acordo com os pressupostos de retornos constantes de escala e utilizagdo dos insumos em pro-
porg¢des fixas.

Considerando a demanda final (Y) como exdgena, obtém-se a producdo total (X) a partir da
equacdo 5, da seguinte forma:

X=(U-A)"1Y (5)

6 Asremuneracgdes de terra e capital estdo agregadas no Excedente Operacional Bruto.
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em que (I-A)! é a matriz de coeficientes técnicos diretos e indiretos, ou matriz de efeitos glo-
bais, conhecida também como matriz inversa de Leontief, que mostra os efeitos diretos e indiretos
sobre o sistema produtivo da economia, decorrentes de uma alteragdo quantitativa em qualquer um
dos componentes da demanda final. Ou seja, os coeficientes dessa matriz incorporam tanto os efei-
tos diretos e imediatos da expansao ou retragao de determinado setor, conduzida por modificagdes
na demanda final, como o impacto na compra de insumos diretamente necessarios a producdo do
setor, quanto os efeitos indiretos, que decorrem do espraiamento dos efeitos pela cadeia produtiva
do setor. Por exemplo: uma retragdo no setor cultural certamente impacta diretamente o setor de
reprodugdo de gravagoes (efeito direto), ao diminuir sua demanda por esse servigo, que, por sua
vez, impacta outros setores que sdo importantes ofertantes para o setor de reproducdo de grava-
¢oes, como aquele que produz equipamentos de filmagem (efeito indireto).

A partir do modelo basico de Leontief, pode-se mensurar o impacto que as mudangas ocorridas
na demanda final (Y), ou em cada um de seus componentes (consumo das familias, do Governo,
demanda por investimentos e exportagdes), teriam sobre a producgao total, o emprego e os salarios
de uma economia, considerando os impactos diretos e indiretos. Assim, tem-se:

AX = (I — A)~tAY (6)
AV = DAX (7)

em que DY e DX sdo vetores (n x 1) que mostram, respectivamente, a estratégia setorial e os
impactos sobre o volume da producdo; e DV, um vetor (n x 1) que representa o impacto sobre qual-
quer uma das variaveis: emprego, salarios, entre outros. O termo ¥ , por sua vez, define-se como
uma matriz diagonal (n x n), cujos elementos da diagonal sdo, respectivamente, os coeficientes
de empregos, saldrios, entre outros. Estes coeficientes, denominados de efeito direto, sdo obtidos
dividindo-se a parcela correspondente a estas variaveis na producdo total de determinado setor
pela producdo total desse mesmo setor, isto €:

V:
=y ®)

i

Para se obter o impacto sobre o volume total da producao e de cada uma das varidveis, que
estdo sendo analisadas, somam-se todos os elementos dos vetores DX e DV.

A partir dos coeficientes diretos e da matriz inversa de Leontief, é possivel estimar, para cada
setor da economia, quanto ¢ gerado direta e indiretamente de empregos e saldrios para cada unida-
de monetaria produzida para a demanda final. Ou seja:

GVj = ZiLybijvi 9)

em que GV ¢ o impacto total, direto e indireto, sobre a variavel em questdo; b, o ij-ésimo ele-
mento da matriz inversa de Leontief; e v, , o coeficiente direto da variavel em questéo.

A divisdo dos geradores pelo respectivo coeficiente direto proporciona os multiplicadores, que
indicam quanto ¢ gerado, direta e indiretamente, de emprego, ou qualquer outra variavel (além
dos multiplicadores de producdo, analisaremos os multiplicadores de renda, valor adicionado e
emprego) para cada unidade diretamente gerada desses itens. O multiplicador do i-ésimo setor ¢é
dado entao por:

_

MV;
Ui

(10)
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em que MV, representa o multiplicador da variavel em questdo e as outras variaveis sdo defini-
das conforme feito anteriormente.

Por sua vez, o multiplicador de produgdo que indica quanto se produz para cada unidade mone-
taria gasta no consumo final ¢ definido como:

MP; = EiL, by; (11)

em que MV, ¢ o multiplicador de producdo do j-ésimo setor e as outras variaveis sao defini-
das conforme expresso anteriormente. Quando o efeito de multiplicagdo se restringe somente a
demanda de insumos intermediarios, como neste estudo, estes multiplicadores sdo chamados de
multiplicadores do tipo 1.7

A partir deste instrumental, mensuramos os indicadores de insumo produto (producao, renda,
valor adicionado e emprego) e simulamos um cenario de completa reducdo da demanda das fami-
lias por atividades artisticas, criativas e de espetaculos por cinco meses, em decorréncia da medida
sanitaria de interrupcao de atividades, que envolvem aglomeragdes.

Os indicadores sdo estruturais, isto €, nos fornecem informacgdes a respeito do setor em estudo
¢ sua capacidade de gerar produgdo, renda do trabalho e valor adicionado na economia como um
todo para cada real de expansdo na demanda final, ou de gerar emprego na economia para cada
emprego gerado diretamente no setor, no caso do multiplicador de emprego. O impacto da simula-
¢do nos fornece os efeitos mensurados em termos do valor bruto da produgdo da economia como
um todo e dos setores separadamente dado o cenario simulado.

Podemos dizer que as atividades artisticas, criativas e de espetaculos configuram um setor que
teve quase 100% de suas atividades paralisadas em decorréncia da pandemia de Covid-19, tendo
em vista que ¢ uma atividade que tem o consumidor final como destino e que grande parte das
atividades prestadas (shows, apresentagdes, eventos) envolvem aglomeragdes. Ainda que alguns
servigos artisticos que possam estar inseridos nessas atividades possam ter tido continuidade,
como criagdes de obras artisticas por exemplo, a comercializacdo foi bastante comprometida.

Assim, consideramos relevante avaliar o impacto dessa paralisagdo por cinco meses sobre a
economia, o que representa um choque parcial negativo na matriz inversa de Leontief de 41,7%,
conforme os dados da demanda final estabelecidos na MIP. Esse choque representa a retragdo a
zero na demanda final pelo setor por cinco meses. Como as informagdes da MIP representam as
transagdes da economia no periodo de 1 ano, o choque de reducdo de 41,7% na demanda final do
setor atividades artisticas, criativas e de espetdculos representa a reducdo de 100% da demanda
das familias pelo setor por 5 meses. Trabalhamos com este cenario como um impacto minimo em
termos de tempo, visto que o tempo de isolamento e de cautela com eventos que envolvem aglo-
merac¢des ainda ¢é incerto.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

A presente se¢do apresenta a analise dos indicadores de Insumo-Produto e os impactos da simu-
lagdo realizada. A Tabela II exibe os multiplicadores calculados no modelo de insumo-produto para
o Brasil para o setor de interesse deste estudo — atividades artisticas, criativas e de espetaculos —e
os multiplicadores médios da economia e setores agregados, como agropecuaria, industria de trans-
formacdo e servigos. Embora essa ndo seja a intencdo deste estudo, essa disposicdo de resultados
visa permitir uma analise comparativa do impacto do setor com os demais setores da economia.

7 Multiplicadores do tipo I ndo consideram o efeito enddgeno das remuneracdes e consumo as familias. Isto ¢, o consumo das familias ¢
considerado exdgeno (exatamente por isso ele pode receber choques, como o executado nesse estudo).
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O multiplicador de produgdo, indicador mais utilizado nas andlises de insumo-produto, capta
o efeito da expansdo da demanda final de determinado setor na produgdo da economia. Assim, o
setor de atividades artisticas, criativas e de espetaculos tem multiplicador de producdo de 1,6, o
que indica que para cada R$ 1 de expansdo da demanda do setor sdo gerados R$ 1,60 na economia.
R$ 1 é o impacto direto do aumento da produgdo no setor para atender ao aumento da demanda,
R$ 0,60 é o impacto indireto que decorre do aumento da producdo neste setor sobre as demais ati-
vidades, dadas as interdependéncias setoriais. O multiplicador de producdo do setor ¢ menor que
o da média da economia (1,8), mas estd um pouco acima do multiplicador de producgdo do setor
de servigos em geral (1,5). Considerando-se toda a economia, os maiores efeitos multiplicadores
de produgao encontram-se em setores da industria, dada a elevada compra de insumos de outros
setores (cadeia produtiva mais intensa).

Para os salarios, o setor de atividades artisticas, criativas e de espetaculos apresenta um multi-
plicador de 1,4. O multiplicador de salario representa o efeito da elevagdo de R$ 1 na demanda do
setor sobre o pagamento de saldrios na economia. Assim, cada R$ 1 de aumento na demanda do
setor, gera R$ 1,4 de salarios na economia. Comparativamente com as demais atividades, inclusive
do total das atividades culturais, este efeito é baixo, visto que, na média, os demais setores apre-
sentam multiplicadores mais elevados. A média da economia, por exemplo, é de R$ 2,2 gerados de
salarios para cada R$ 1 de aumento na demanda final. O impacto do multiplicador também pode
ser lido de maneira contraria: cada R$ 1 a menos de demanda do setor de atividades artisticas,
criativas e de espetaculos gera R$ 1,4 a menos de salarios na economia.

O multiplicador de valor adicionado das atividades artisticas, criativas e de espetaculos pode
ser lido da mesma forma que o de salarios: cada R$ 1 de elevagdo na demanda do setor gera R$
1,6 de valor adicionado na economia. Mais baixo que a média da economia (2,2), este efeito é
equivalente a média do setor de servigos como um todo (1,6).

O multiplicador de emprego, por sua vez, mostra que, comparativamente a economia, o efei-
to gerador do setor de atividades artisticas, criativas e de espetaculos ¢ baixo. Cada 1 posto de
trabalho criado no setor tem-se 1,2 postos diretos e indiretos na economia; ou cada cinco postos
a menos no setor reduz seis postos de trabalho na economia como um todo. O multiplicador de
emprego médio para a economia ¢ de 3,1.

Tabela 2 — Multiplicadores da matriz de Insumo-Produto, Brasil, 2015

Atividades artisticas, criativas e de espetaculos 1,6 14 1,6 1,2
Meédia da agropecuaria 1,6 1,9 1,4 1,2
Média da industria de transformagao 2,0 2,6 2,8 43
Meédia do setor de servigos 1,5 1,6 1,6 1,9
Média da economia 1,8 2,2 2,2 3,1

Fonte: Elaboragdo dos autores.

Embora os multiplicadores do setor cultural analisado parecam baixos comparativamente a mé-
dia da economia brasileira, faz-se salientar que, os mesmos se apresentam em consonancia com os
setores de servigos em geral e com o setor agropecuario. Como ¢ de se esperar, os multiplicadores
da industria de transformacgdo puxam a média para cima, uma vez que os encadeamentos desse
setor sdo maiores. Assim, podemos afirmar que o setor cultural aqui analisado apresenta multipli-
cadores, que condizem com o setor de servigos em geral.

Os resultados de menor impacto das atividades artisticas, criativas e de espetdculos na econo-
mia, comparativamente aos demais setores, retratam o perfil da atividade ja detalhado na se¢do
anterior. Trata-se de um setor com encadeamentos mais fracos, representando cerca de 0,07% do
Valor Bruto Total da Economia, rendimento médio relativamente mais baixo e que ainda tem parti-
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cipagdo pequena no consumo total das familias, em especial, devido a nossa elevada desigualdade
de renda, que limita o acesso a esses servigos por grande parte da populagdo brasileira. Vale ainda
lembrar que a analise ndo capta outras atividades culturais como a industria fonografica, cinema-
tografica e editorial, por exemplo.

’

E importante notar, no entanto, que embora o setor ndo exer¢a encadeamentos expressivos,
comparativamente a outros setores, trata-se de uma das atividades mais atingidas pela paralisacao
gerada pelo isolamento social. A partir do modelo de insumo produto, simulamos a queda de 100%
do consumo das familias dessa atividade por cinco meses.

A paralisagao total das atividades artisticas, criativas e de espetaculos por cinco meses geraria
uma queda de 35,3% no valor bruto da produgdo do proprio setor (no ano) e de 0,28% na econo-
mia como um todo (no ano). O grafico I mostra os impactos da paralisagdo dessas atividades nos
demais setores.

Grafico I — Impacto da paralisacdo do setor de atividades artisticas, criativas e de espetaculos na
economia brasileira

Impressdo e reproducdo de gravagdes

Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas

Atividades de televisdo, radio, cinema e gravagio/edicdo de som e imagem
Manutengdo, reparagdo ¢ instalagdo de maquinas e equipamentos
Alugueis ndo imobilidrios e gestdo de ativos de propriedade intelectual
Outras atividades administrativas e servicos complementares
Atividades de vigilancia, seguranca e investigagao

Construgdo

Atividades juridicas, contabeis, consultoria e sedes de empresas
Desenvolvimento de sistemas e outros servigos de informagéo
Administragdo publica, defesa e seguridade social

Total

Atividades imobiliarias

Outros setores

Fonte: Elaboragdo dos autores.

Dadas as interdependéncias setoriais, as atividades mais impactadas negativamente devido a
paralisacdo da prestagdo de servigos artisticos e culturais fora do domicilio seriam: Impressao e
reproducdo de gravagdes; Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas; Atividades de te-
levisdo, radio, cinema e gravagao/edi¢do de som e imagem; Manuten¢ao, reparagao e instalagdo de
maquinas e equipamentos; Aluguéis ndo imobilidrios e gestao de ativos de propriedade intelectual;
Outras atividades administrativas e servicos complementares; Atividades de vigilancia, seguranca
e investigagdo; Construcao; Atividades juridicas, contabeis, consultorias e sedes de empresas. De
modo geral, as atividades como maiores quedas no valor da produgdo seriam setores de servigos
relacionados a atividade de consumo cultural fora do domicilio.

Em termos monetarios, o impacto da paralisagdo das atividades artisticas, criativas ¢ de espe-
taculos fora do domicilio seria de queda de R$ 18,5 bilhdes no valor da produgdo da economia.
Esse impacto implica que, para cada R$ 1 a menos no setor, tem-se R$ 1,6 a menos na economia.

Conforme ressaltamos na se¢do anterior, com o isolamento pode estar ocorrendo um desloca-
mento de parte do consumo de eventos culturais fora do domicilio para atividades de servigos digi-
tais. Essa compensacao, no entanto, ¢ de dificil mensuragao, ja que ndo € possivel aferir com exa-
tiddo ou aproximagao a expansdo monetaria desse consumo, uma vez que, pelo menos a principio,
ndo envolve gastos adicionais das familias, visto que grande parte dos servigos ja esta contratada.
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Para mensurar esse impacto precisaremos avaliar este evento ex-post, de posse de informacodes das
plataformas digitais a respeito do consumo monetario das familias neste periodo.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Pelo seu carater meritorio, de expressao de valores e tradi¢des, informacional, de estimulo a
criatividade e de entretenimento da populagdo, o setor cultural de um pais deve ser impulsionado
por meio de politicas publicas, que garantam sua producdo, divulgagdo e geragdo de renda para
aqueles nele ocupados.

Em momentos como os vividos, durante a pandemia de Covid-19, a pertinéncia de agdes mi-
tigadoras ¢ urgente, posto que todas as atividades artistico-culturais desenvolvidas fora do domi-
cilio estdo paralisadas pelo fechamento dos espacos culturais, e, conforme mostrou este estudo, o
impacto dessa paralisagdo se espraia ao longo da cadeia produtiva do setor. Além disso, deve-se
considerar a atividade como geradora de externalidades positivas incomensuraveis como “apre-
ciar o belo, o diferente, a novidade”, “compartilhar conhecimento e informagao”, “interagir”,
“divertir-se” entre outras possibilidades advindas da frequéncia as atividades artistico-culturais
desenvolvidas fora do domicilio.

Entre os resultados principais, destacam-se: a paralisacdo total das atividades artisticas, cria-
tivas e de espetaculos por cinco meses geraria uma queda de 21,2% no valor bruto da producdo
do proéprio setor (no ano) e de 0,17% na economia (no ano). Ja em termos monetarios, o impacto
da paralisacdo da prestacdo de servigos artisticos e culturais fora do domicilio seria de queda de
R$ 18,5 bilhdes no valor da produgdo da Economia. Esse impacto implica que, para cada R§ 1 a
menos no setor, tem-se R$ 1,6 a menos na Economia.

Este ¢ um primeiro passo de avaliacdo do impacto da pandemia de Covid-19 no setor cultural.
A partir da maior disponibilizacdo de dados e até mesmo de pesquisas primarias sera possivel
avaliar impactos mais abrangentes da crise no setor, bem como mudanga na configuragdo do con-
sumo cultural no Brasil, dados os efeitos absorvidos. Este é um passo futuro deste estudo que, no
momento, tem a inten¢do de avaliar os impactos imediatos no setor cultural e subsidiar o debate
publico, apontando as politicas ptiblicas necessarias para a sustentabilidade das atividades cultu-
rais fora do domicilio em breve.
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