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O CONSUMO DE PRODUTOS INDUSTRIAIS
NA CIDADE DE PARNAIBA O

ANTECEDENTES

O presente trabalho faz parte
da série de estudos que o BNB
vem realizando com vistas a su-
prir a deficiéncia de informagoes
estatisticas sébre o consumo de
produtos industriais na Regido.

Esses estudos, que tém por ob-
jetivo dimensionar, em térmos
meramente guantitativos, o con-
sumo de mais de uma centena
de artigos industriais mas areas
urbanas das capitais e principais
cidades, tém-se constituido valio-
so subsidio para os empreendedo-
res que pretendem instalar indus-
trias no Nordeste.

Foram divulgados, nos nume-
ros anteriores da Revista Econd-
mica, os resumos das pesquisas
relativas ao Grande Recife, Sal-
vador e Fortaleza.. Dando conti-
nuidade a série, publica-se no
presente nimero a sintese do es-
tudo relativo & cidade de Parnai-
ba, Piaui. Durante a pesquisa de
campo, a equipe do ETENE con-
tou com a cooperacdo de varias
instituicoes locais, cabendo des-
tacar entre elas a Prefeitura Mu-
nicipal a Associacio Comercial e
a Federagao das Indusirias do
Piaui.

1) Sintesa da pesquisa original, preparada pelo
Economista Raimundo Nonato de Fatima
Cavalcante,
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ASPECTOS METODOLOGICOS

O levantamento dos dados que
possibilitaram a quantifica¢éo do
consumo efetivo dos produtos in-
dustriais de utilizacdo final, na
area urbana do municipio de Par-
naiba, foi feito diretamente junto
g, uma amostra de 707 domicilios,
determinada pelo processo alea-
torio simples, uma vez que os fa-
tores custo, tempo e pessoal dis-
ponivel evidenciaram ser impra-
ticawel a aplicagcdo do processo
censitério.

Os censos de 1950 e 1960, atra-
vés dos quais se procedeu a esti-
mativa dos domicilios para 1968,
o cadastro de prédios da Prefeitu-
ra Municipal e um mapa atuali-
zado da cidade foram os documen-
tos basicos para a execugéo do
planc de amostragem.

Segundo informacoes retiradas
dessas fontes, a area da pesquisa
contava, em setembro de 1968,
com 8.894 domicilios.

Com o intuito de facilitar a ta-
bulacdo dos dados e dar melhor
ordenacio as informagodes coleta-
das, procurou-se classificar os
vanios produtos pesquisados em
sete grupos, como segue:

1 — Produtos Alimentares

2 — Produtos de Vestuario

3 — Calcados e Artefatos de
Couro e Plastico



"'TENE associou-se, através de
convénio, com o Instituto de Tec-
nologia Rural da Universidade
iI'cderal do Ceard, passando a rea-
lizar experimentos com vistas a
construcdo e aperfeicoamento de
uma maquina. desfibradeira semi-
automatica e transportavel, ca-
paz de produzir bucha a custos
competitivos com outros sucedi-
neos.

A maquina foi testada com
éxito em 1968 e esta sendo pafen-
teada pelo Banco do Nordeste e
Universidade do Cearid. E capaz
de produzir bucha limpa, a pre-
cos competitivos, para ser utili-
zada como insumo na preparacio
de celulose e plasticos, além de
fornecer uma polpa isenta de fi-
bras, destinada a fins forrageiros
sem necessidade de quaisquer
tratamentos adicionais. Referida
maquing permitira, ademais, a
elaboracio, em separado, de gran-
de parte da seiva das félhas de
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sisal que podera eventuamenfe
ser aproveitada no preparo das
sapogeninas, matéria-prima de
multiplas possibilidades de aplica-
cao tanto na industria farmacéu-
tica (esterdides hormonios & base
de testoesteronas, cortisonas, etc.)
como na induastria alimenticia e
bebidas (como estabilizadores).

O aspecto mais relevante dessa
maquina € a possibilidade de,
com O seu uso, aumentar a pro-
dutividade do sisal com o apro-
veitamento das félhas, que atual-
mente ficam no campo, sem uti-
lizacdo. Aumentar-se-4 também
a produtividade pelo melhor apro-
veitamento das fibras contidas
em cada folha e uma reducao nas
despesas de méo-de-obra, por
tratar-se de uma maquina semi-
automatica que dispensa certas
tarefas manuais no seu manejo,
comparativamente as tradicio-
nais, atualmente operando no,
Nordeste,
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O CONSUMO DE PRODUTOS INDUSTRIAIS
NA CIDADE DE PARNAIBA ™

ANTECEDENTES

O presente trabalho faz parte
da série de estudos que o BNB
vem realizando com vistas a su-
prir a deficiéncia de informacdes
estatisticas sdbre o consumo de
produtos industriais na Regido.

Hsses estudos, que tém por ob-
jetivo dimensionar, em térmos
meramente quantitativos, o con-
sumo de mails de uma centena
de artigos industriais nas areas
urbanas das capitais e principais
cidades, tém-se constituido valio-
so subsidio para os empreendedo-
res que pretendem instalar indus-
trias no Nordeste.

Foram divulgados, nos nume-
ros anteriores da Revista Econo-
mica, os resumos das pesquisas
relativas ao Grande Recife, Sal-
vador e Fortaleza. Dando conti-
nuidade & série, publica-se no
presente numero a sintese do es-
tudo relativo a cidade de Parnai-
ba, Piaui. Durante a pesquisa de
campo, a equipe do ETENE con-
tou com a cooperacio de varias
institui¢bes locais, cabendo des-
tacar entre elas a Prefeitura Mu-
nicipal, a Associagdo Comercial e
a Federagdo das Industrias do
Piaui. -

1} Sintese da pesquisa original, preparada pelo
Economista Raimundo Nonate de Faiima
Cavalcante,
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ASFECTOS METODOLOGICOS

O levantamento dos dados que
possibilitaram a quantificacdo do
consumo efetivo dos produtos in-
dustriais de utilizacdo final na
area urbana do municipio de Par-
naiba, foi feito diretamente junto
a uma amostra de 707 domicilios,
determinada pelo processo alea-
torio simples, uma vez que os fa-
tores custo, tempo e pessoal dis-
ponivel evidenciaram ser impra-
ticawel a aplicacdo do processo
censitario.

Os censos de 1950 e 1960, atra-
vés dos quais se procedeu a esti-
mativa dos domicilios para 1968,
o cadastro de prédios da Prefeitu-
ra Municipal e um mapa atuali-
zado da cidade foram os documen-
tos basicos para a execucdo do
plano de amostragem.

Segundo informacoes retiradas
dessas fontes, a area da pesquisa
contava, em setembro de 1968,
com 8.894 domicilios.

Com o intuito de facilitar a ta-
bulacao dos dados e dar melhor
ordenacido as informacgoes coleta-
das, procurou-se classificar os
varios produtos pesquisados em
sete grupos, como segue:

1 — Produtos Alimentares

2 — Produtos de Vestuario

3 — Calcados e Artefatos de
Couro e Plastico



4 — Produtos de Limpeza Do-
meéstica

5 — Produtos de Higiene Pessoal

6 — Bens Duraveis: a) de uso
pessoal; b) de uso domici-
liar

7 — Produtos Diversos.

RENDA DAS UNIDADES
CONSUMIDORAS (?)

As informacoes sObre os rendi-
mentos das pessoas permitiram

2) Convencionou-3se como renda das unldades
consumidas © montante das receitas sem
gualguer desconte, percebidas mensalmente
por todos os elementos da residéncia, pro-
veniente de saléries, vencimentos, soldos,
rendimentos de profissicnais liberais e de
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apresentar o consumo dos varios
produtos por niveis de renda
mostrando a relacéo existente en-
tre os indices de consumo e o po-
der aquisitivo dos consumidores.
Com éstes dados, procedeu-se 3
uma estratificacao, a posteriori,
das unidades pesquisadas, tor-
nando possivel umg analise da
distribuicao da renda. total das fa-
milias entre as diversas camadas
da populacao, classificadas por
faixas de renda, como mostra a
tabela 1. ol

trabalhadores auténomos, de renda de imo-
veis o valdres mobilidrios, de auxilios em
dinheire, de aposentadoria de INPS, de venda
de artiges de produgdo propria e ocutros.

TABELA 1
PARNAIBA

DISTRIBUIGAO DA POPULAGAQO E DA RENDA FAMILIAR NA AREA URBANA DE
PARNAIBA (Pl), SEGUNDO OS NIVEIS DE RENDA Per Capita MENSAL

1968

Niveis de Renda

Dados Simples

Dados Acumulados

Per Capita Mensal Percentagem | Percentagem | percentagem | Percentagem
(Cr$ 1,00) de Pessoas | Tots) honemida| de Pessoas | Total Recebids
Menos de 10 12,4 1.8 12,4 1,6
10 |[—— 20 21,8 6,1 34,2 7,7
20 |—— 40 28,4 15,8 62.6 235
40 |—— 80 19,9 22,2 82,5 45,7
80 |—— 180 131 28,3 95,6 74,0
160 |—— 240 2.9 10,5 98,5 84,5
. |—— 400 0.8 48 99,3 89,3
400 |—— 640 0,7 10.7 100,0 100,0
TOTAL 100,0 100,0 ——— —
Fonte dos dados ariginsis: BNB/ETENE,

91



Pela tabela 1 pode-se consta-
tar que mais de 3/5 da populacao
urbana daquele municipio aufe-
riam, por ocasido da pesquisa,
renda per capita inferior a Cr$
40,00. Comparando-se 0s percen-
tuais das duas primeiras colunas,
é facil notar as disparidades exis-
tentes entre as distribuicoes da
pepulacao e da renda nos varios
niveis de renda, principalmente
na primeira e na ultima f{aixas
onde g discrepancia é mais evi-
dente. o

De acordo com os dados da pes-
quisa, a renda per capita dos ha-

bitantes de Parnaiba era, em se-
tembro de 1968, de Cr$ 51,10, cor-
respondendo a 66,5% do salario-
minimo local, vigente naquele
ano, enquanto a renda media
inensal por familia (*) foi cal-
culada em Cr$ 338,28, equivalen-
te a 4,4 vézes 0 mesmo salario mi-
nimo que na época era de Cr§
76,80,

A renda mediana das pessoas
ali residentes (Cr$ 31,13) repre-
sentava, naquela €poca, aproxi-
madamente 40% do referido sa-

3) A pesquisa registrou uma média de (62
pessoas por domiciiio.

1968

DISTRIBUIGEO DA RENDA FAMILIAR NA AREA URBANA

DO MUNICIPIO DE PARNAIBA
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lario minimo, significando dizer
que 50% das pessoas residentes
na area pesquisada auferiam
renda per capita inferior a 2/5
do salario minimo.

Para se ter uma visdo grafica
de como se distribui a renda to-
tal dos domicilios entre os habi-
tantes da area investigada, apre-
senta-se a seguir a Curva de Lo-
renz, construida com as informa-
¢Oes inseridas na tabela 1.

Mencionado grafico revela que
cérca de 83% da populagio rece-
bem apenas 46% da renda fami-
liar total, enquanto uma peque-
na parcela (1,5%) retém 155%
dessa mesma renda, evidencian-
do com isso um elevado grau de
concentracio de renda naquela
cidade.

Outro aspecto digno de registro
¢ a grande diferenca existente
entre a renda meédia e a renda
mediana, com esta representando
apenas 3/5 da primeira, o que re-
vela a grahde influéneia das fai-
xXas de rendimentos mais eleva-
dos na determinacio da renda
media do parnaibano.

POPULACAO

O contingente populacional de
Parnaiba em 1968, estimado com
base nos dados da pesquisa, atin-
giu aproximadamente 51.000 ha-
bitantes, apresentando um cres-
cimento de 3% a.a., taxa esta
obtida entre os dades de 1960
(censo demografico) e de 1968
{estimados com base na pes-
gquisa).

Daquele total, cérca de 45%
pertencem ao sexo masculino, o
que vem mostrar a predominin-
. .. do elemento feminino na po-
pulacdo daquela cidade, fato,
alias, comum a tddas as outras
cidades ja investigadas.
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Dividindo-se a populagdo em
duas faixas de idade, segundo o
sexo, tem-se a seguinte distribui-
cio:

Pessoas com idade até 14 anos,
inclusive

—— Meninos 212%
— Meninas 22.3%

Pessoas com idade superior a
14 anos

-~

— Homens 23,4%
— Mulheres 33,1%

Admitindo-se a consténcia da-
quela taxa de crescimento popu-
lacional para os préximos anos,
pode-se obter as seguintes proje-
¢oes do nimero de habitantes e
de domicilios para a 4rea pesqui-
sada:

Anos Populacdo Domicilios
(Em 1.000 (Em 1.000
hab.) dom.)
1969 52.200 7.885
1970 53.800 8.127
1971 55.400 8.369
1972 57.000 8.610
Com relagao a distribuicac

etaria da populacdo constatou-se
como principal caracteristica, a
exemplo do que ocorreu para ou-
tras cidades ja pesquisadas, a
elevada percentagem de pessoas
jovens: cérca de 3/5 dos habitan-
tes de Parnaiba tém idade infe-
rior a 20 anos. A piramide po-
pulacional, construida com os da-
dos da amostra, apresenta-se¢ de
modo irregular nas duas faixas
que foram a sua base, notando-se
ainda. a maior participacdo do
sexo feminino em quase todos os
grupos de idade.
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Sem levar em consideracido o
s€x0, a populacéao inquirida reve-
Iou a seguinte composigdo per-
centual, por faixas de idade:

Faixas de idade da %
(anos) populacdo
até 4 143
de 5a 9 14,9
de 10 a 14 14,3
de 15 a 19 15,2
de 20 a 24 8,0
de 25 a 29 48
de 30 a 39 9,3
de 40 a 49 7.9
de 50 a 59 5,9
de 60 a 69 3,3
de 70 e mais 2,1
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DOMICILIOS

Na época do inquérito, o uni-
verso da pesquisa contava com
aproximadamente 7.700 domici-
lios.

No tocante as caracteristicas
das residéncias, a pesquisa reve-
lou que 72% dos prédios residen-
ciais pertenciam a seus proprios
ocupantes, 21,4% ecram alugados
e 6,6% enquadravam-se na con-
dicao de cedidos., Deve-se ressal-
tar, no entanto, que a alta per-
centagem de casas proprias esta
grandemente influenciada pelos
proprietarios de barracos, na
maioria construidas em terrenos
de terceiros, e que sdao assim con-
sideradas porque o material em-
pregado na sua construcao per-
tence aos proprios moradores.
Regsalte-se ainda que as condi-



¢Oes de higiene dessas unidades
sfio bastante precarias.

Quanto ao tipo de construcao
constatou-se que guase 40% dos
domicilios da area em anaélise
oram de taipa, uma pequena par-
cela (menos de 1%) era feita de
madeira e palha e aproximada-
mente 60% tinham sido edifica-
dos com tijolos.

Apenas pouco mais de 1/5 dos
domicilios parnaibanos possuiam
égua encanada e mesmo assim
proveniente de fontes proprias
(cacimbas e pocos tubulares).
Com relagdo a energia somente
55% das residéncias estavam li-
gadas & réde da cidade, o que re-
flete a deficiéncia déste servico
na época da pesquisa. A chegada
de energia da CHESF, no entan-
to, em meados de 1969, veiop sanar
as dificuldades déste setor e pro-
vavelmente a percentagem de
usuarios déste servigo deve ter
aumentado de maneira conside-
ravel.

CONSUMO DE PRODUTOS
INDUSTRIAIS
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senciajs, independentemente do
tipo e qualidade, sdo consumidos
pela quase totalidade da popula-
cao, em quantidades que variam
de acordo com os niveis de renda
dos consumidores.

No entanto, para os artigos de
consumo ou usp eventual, ou ain-
da para aquéles cujos precos es-
tio ao alcance sdomente das clas-
ses de renda mais elevada, a pes-
quisa constatou baixas freqiién-
cias dos domicilios na utiliza,
¢ao dos mesmos. Tal constatacéo
tem sido comum a todas as pes-
quisas ji realizadas em outras
cidades.

PRODUTOS ALIMENTARES

Este grupo engloba 25 produ-
tos, dos quais apenas seis — 0leos
vegetais, manteiga, banha de
porco, macarrio, vinagre e sal —
sdo consumidos em mais da me-
tade dos domicilios parnaibanos.

Citados produtos, com os res-
pectivos indices de consumo
anual per capita, constam da ta-
bela 2, pela ordem crescente de

Os produtos considerados es- freqiiéncia.

TABELA 2

PARNAIBA

CONSUMO ANUAL Per Capita DE PRODUTOS ALIMENTARES E FREQUENCIA DOS
DOMICILIOS NA SUA UTILIZAGAD

| Quantidade
Produtos Consumida Frequéncia (%)
, Per Capita
Oleos vegetais 2,168 Kg 51
Manteiga 0,992 ~ 52
de porco 3318 ” 54
ao 4,322 78
Vinagre 1,792 1 80
Sal 5318 Kg 99
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Como se vé na tabela 3, para os
produtos suco de frutas, massa de
tomate, chocolate e doce caseiro,
o consumo médio das pessoas en-
quadradas na mais alta faixa de
rendimentos equivale a quase 100
vézes a média daqueles situados
o menor nivel de renda.

Outra observag¢io interessante
inferida do inquérito é que cérca
de 729% do consumo total dos 25
produtos alimentares se verifica
na faixa de renda de Cr$ 20,00 e
Cr$ 160,00, onde se localizam 61 %
da populacao de Parnaiba.

De modo genérico, o consu
per capita de produtos alimen
res cresce a medida que a ren
sa eleva, constituindo excec
apenas o produto peixe salgs
Cujo consumo por pessoa se
duz a proporcio que aument:
poder equisitivo do parnaiba;
Convém ressaltar ainda algu
casos em que a influéncia da r¢
da é bem mais significativa, 1
tando-se uma variacdo mu
grande entre os consumos méd
verificados nos niveis de ren
mentos minimo e maximo.

TABELA 3
PARNAIBA

CONSUMO Per Capita DE ALGUNS PRODUTOS ALIMENTARES NOS
NIVEIS DE RENDA MINIMA E MAXIMO

1968

Consumo Anual Per Capit:

Produtos Unidade No menor No maior

nivel de renda | nivel de ren
Carne em conserva (enlatada) Kg 0,053 2,428
Linguica ” 0,072 1,097
Manteiga " 0,112 4,155
Queijo " 0,104 5,971
Suco de frutas " 0,011 1,169
Massa de tomate " 0,003 1,720
Chocolate (Kresto, Toddy, etc.) " 0,006 1,246
Doce caseiro ” 0,069 8,228
Doce em calda " 0,113 3,977

PRODUTOS DE VESTUARIO

Dentre os produtos de vestua-
rio foram considerados no inqué-
rito os quatorze de uso mais co-
mum. Levando-se em conta o ti-
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po de consumidor, os artigos ¢
estudos foram classificados
acérdo com os quatro subgrug
seguintes:

a) Para Homem -— camisa
porte, camisa social, cale



meias, pijama, terno, gra-
vata e calcio de banho.

b) Para Menino — 0s menciona-

dos no item anterior com -

excecdo de camisa social e
gravata.

¢) Para Mulher — meias vesti-
do, saia, blusa, pijama, ca-
misola e maid.

d) Para Mening — o0s mesmos
produtos referentes a mu-
Iher,

Convém salientar que a maio-
ria dos produtos déste grupo
foram considerados como consu-
mo anual, sendo que alguns
déles, por serem bens de duracio
quase sempre superior 2 1 ano,
foram tratados como de dispo-
nibilidade.

Os céalculos de freqiiéncia mos-
tfram que a maioria dos produtos
de vestuario para homens s&o
consumidos em mais da metade
dos domicilios, constituindo ex-
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cecdo apenas os artigos terno,
gravata e camisa social. Com re-
lacio a menino, apenas trés pro-
dutos —- calca, camisa esporte e
meias — s3o0 consumidos em
mais de 60% das residéncias.

Quanto & freqiiéncia relativa
a vestuario de mulher verificou-
se que quatro dos produtos pes-
quisados sdo consumidos em mais
de 80% dos domicilios. No tocan-
te aos artigos para menings
apenas meias e vestidos revela-
ram indices de freqiiéncia acima
de 50%.

CALCADOS E ARTEFATOS DE
COURO E PLASTICO

A exemplo do que se féz para
os artigos de vestuario, classifi-
cou-se o consumo de calcados e
artefatos de couro e plastico em
guatro subgrupos, conforme a
tabela 4 que apresenta o consu-
mo médio dos artigos para cada
tipo de eccnsumidor.

TABELA 4
PARNAIBA

CONSUMO MEDIO ANUAL DE CALGCADQS E ARTEFATOS DE COURO,
E PLASTICO, SEGUNDO O TIPO DE CONSUMIDOR

1968
Consumo Médio Anual
Produtos Unidade -
P/Homem ‘ P/Menino ! P/Mulher | P/Menina

Sapatos de couro Par 1,779 1,171 2,132 1,432

3s de plastico " 0,036 L, 129 0,066 0,108

25 de courg " 0.373 0,046 0,585 0,113
Clhuneios de plastico " 1,222 1,266 1,141 1,179
Alpercatas de couro " 0,135 0,107 0,235 0,143
Alpercatas de plastico " ¢,092 0,125 0,066 0,107
Bolsa-pasta de couro Unid. 0,171 0,083 0,234 0,109
Bolsa-pasta de plastico " 0,048 0,196 0,081 0,196
Carteira de couro " 0,554 0,035 0,292 0,023
Carteira de plastico 0.060 0.020 0,082
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C consuino anual per capita
dos produtos de couro, de um
modo geral, cresce a medida que
a renda se eleva, 0 quU€ nNac
ocorre com os artigos de plas-
tico, cujos indices de utilizacao,
excetuando-se chinelos, apresen-
tam grandes oscilacoes, chegan-
do mesmo a nao acusar qualquer
consumo em alguns niveis de
renda, principalmente nos mais
elevados. Ressalte-se que tal
constatagio tem sido comum as
cidades ja pesquisadas.

O estudo de frequéncia indi-
cou que soOmente dois produtos,
sapates de couro e chinelos de
plastico, sdo usados em mais da
metade dos domicilios parna-
ibanas.

PRODUTOS DE LIMPEZA
DOMESTICA

Dos produtos que poderiam
compor éste grupo foram inclui-
dos dezenove artigos considera-
dos indispensaveis a uma higiene
doméstica razodvel. Com excecao
dos trés tipos de =sabao (em
barra, em pé e de cdco), cujas
estimativas se basearam no con-
sumo per capita, os demais arti-
gos foram estudados em térmos
de consumge domicilar.

O consumo de produtos de
limpeza doméstica também as-
cende de acdérdo com a elevacio
da remda, como acontece com a
guase totalidade dos artigos in-
dustrializados.

No que tange a freqliéncia dos

domicilios no consumo désses
produtos, a pesquisa revelou que
apenas quatro dos dezenove désse
grupo sao utilizados em mais da
metade dos domicilios de Par-
najba. Os quatro artigos, com os
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respectivos consumos medios, Sic
0s seguintes: |
Espanador (consumo anuai
por domicilic) 1,716 unid.
Esponja de aco (censum
anual por domicilio) 1,404 kg.
Vassoura de palha (consumc
anual por domicilio) 42,342 unid
Sabao em barra (consuma
anual per capita 9,546 kg.

PRODUTOS DE HIGIENE
PESSOAL

A metade dos 22 produtos dés-
te grupo sao consumidos en:
mais de 50% das residéncias vi-
sitadas, merecendo especial des-
taque os artigos talco, toalha de¢
rosto, escova para dentes, den-
tifricio e pente, todos acusandr
frequéncia superior a 90%.

Tendo em vista o menoyr grau
de essencialidade da maioria dos
produtos de higiene pessoal, veri-
ficou-se que seus indices de con-
sumo sao bastante sensivels &
elevacdo da renda, isto é, o grau
de utilizagido désses artigos de-
pende primordialmente do poder
aquicitivo de seus consumidores.
Com efeito, alguns predutos
como creme e agua de barbear.
xampu, palito, papel higiénico,
sabonete, talco etc., experimenta-
ram aumentos consideraveis en-
tre as médias de consumo regis-
tradas no menor e no maior ni-
veis de renda da populac¢do par-
naibana.

BENS DURAVEIS

'Neste .grupo foram incluidos
trinta e trés produtos e todos
éles foram registrados como dis-
ponibilidade, tendo em vista que
o periodo de vida util dos. mes-

- mos é, quase sempre, superior a

um ano.



Excetuando-se ferro de engo-
mar a carvio, fogao a carvao
ot a lenha e fogdo a querosene,
todos o0s outros artigos déste
upo  apresenfam indices de
cOnsuUmMo que crescem com os ni-
vels de rendimentos.

A freqtiéncia dos domictlios
que dispdem désses bens revelou-
s¢ baixa para a maioria déles,
uma vez que se trata de artigos
cuja posse constitui quase que
um privilégio das familias de
renda mais alta. Com efeito, ape-

nas oito produtos — colchoes de
guarda-chuva ou

outros tipos,
sombrinha  réde, fogao a lenha,
maquina de costura, ferro a car-
vao, pecas avulsas de bateria e
pecas avulsas de faqueiro — re-
gistraram freqliéncias superioves

[21]

a 50%, enquanto dezenove outros
sdo utilizados em menos de 30%
dos domicilios investigados,

PRODUTOS DIVERSOS

Classificaram-se como produtos
diversos os treze artigos cujas
caracteristicas nao permitiram
sua inclusio nos grupos an-
teriores.

Todos os produtos déste grupo
revelaram estreita relaciao entre
os indices de consumo médio e
os niveis de renda per capita.

No tocante a freqliéncia de
produtos d.versos constatou-se
que apenas trés déles — colcha
de cama, toalha de mesa e len-
col — sdo utilizados em mais da
metade das unidades pesqui-
sadas.
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