O CONSUMO DE PRODUTOS
INDUSTRIAIS NA CIDADE DE RECIFE (1)

ANTECEDENTES

Com o vigoroso crescimento
das zonas urbanas nordestinas,
expresso pelas altas taxas geo-
meétricas de incremento anual das
populagoes — em algumas cida-
des chega a ultrapassar 7% -——,
aumentam, naturalmente, as ne-
cessidades de suprimento de pro-
dutos industriais de utilizacao
final no Nordeste. |

Incentivades por esta crescen-
te demanda, originaria nio ape-
nas do aumentc do numero de
habitantes mas também da ele-
vacao nos hiveis de renda e dos
estimulos criados pelo Govérno
Federal para a Regido, os empre-
sarios tém procurado investir ca-
da vez mais no setor industrial
nordestino. Todavia, a deficiéncia
ou a inexisténcia de dados estatis-
ticos sbbre o mercado dos varios
artigos consumidos na Regiao
tem-se constituido um sério obs-
taculo & elaboracao de estudos
que possam orientar, de uma ma-
neira - segura, a realizacdo de
novos investimentos.

Diante déste quadro ¢ tendo
em vista principalmente a impor-
tancia que estas informagoes sig-
nificam para o desenvolvimente

1} Inclusive as zonas urbanas dos mu-

nicipios de Jaboatfo, Olinda e Pau-
lista.
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industrial da Regifo, o Banco do
Nordeste do Brasil, através do
seu Departamento de ZEstudos
Econémicos do Nordeste (ETE-
NE), procurou minorar tal difi-
culdade realizando pesquisas sé-
bre o consumo de mais de uma
centena de produtos industriais
de utilizacdo final, nas capitais
e principais cidades nordestinas.

A pesquisa realizada em Re-
cife, (2) objeto déste artigo, rece-
beu, duraitte os trabalhos de
campo, a cooperaciao de varias
instituigdes, destacando-se entre
elas o Govérno do Estado de
Pernambuco, através do CON-
DEPE, o Instituto de Pesguisas
Econémicas da U.F.P., e os estu-
dantes universitiarios que reali-
zaram a coleta de dados junto as
unidades familiares.

OBJETIVOS

O objetivo bésico da pesquisa
foi dimensionar, em térmos me-
ramente quantitativos, o consumo
de mais de uma centena de arti-
gos industriais na area urbana dos
municipios de Recife, Jaboatdo,

2} Bste trabalho constitui uma sintese
da pesquisa original preparads pelos
técnicos da Divisio de Indiistria Rai-
mundo Nonatoe de Fatima Caval-
cante, Mirto Lopes da Silva e Hélio
Justa, sob a coordenacio do Econo-
mista, Francisco Alzir de Lima.



Olinda e Paulista, procurando
com isso oferecer subsidios ao
setor privado no sentido de fa-
cilitar a tomada de decisdes na
aplicacac de novos capitais.

Tais informacdes serdao utiliza-
das também pelo Departamento
Industrial do BNB, SUDENE e
outras entidades da Regido,
quando da andlise de projetos
que solicitem financiamento ou
concessdo de incentivos fiscais.

ASPECTOS METODOLOGICOS

O levantamento dos dados que
possibilitaram a quantificacdo do
consumo efetivo dos produtos in-
dustriais de utilizacao final, na
area, urbana dos municipios de
Recife, Jaboatao, Olinda e Paulis-
ta, foi feito diretamente junto a
uma amostra de 1.328 domicilios,
determinada pelo processo aleatd-
rio simples, uma vez que os fato-
res custo, tempo e pessoal dispo-
nivel evidenciaram ser imprati-
cavel a aplicacdo do processo
censitario,

O cadastramento do Censo Es-
colar de 1964, realizado pelo
Servico Nacional de Recensea-
mento na area que constitui o
universp do inquérito, foi o do-
cumento basico para a execugdo
do plano de amostragem, sendo
complementado com uma lista
das residéncias edificadas no pe-
riodo compreendido entre o refe-
rido censo e a época da investiga-
cao.

De acdrdo com citadas informa-
cOes a area da pesquisa contava,
em marco de 1967, com 226.097
residéncias, das quais 174.501
(77,1%) pertenciam a Recife,
24.088 (10,7%) a Olinda, 19.905
(8,8%) a Jaboatao e 7.603 (3,4%)
a Paulista.

[2

Objetivando facilitar a tabula-
cdo dos dados e¢ dar melhor or-
denacio as informacoes coletadas,
procurou-se classificar os varios
produtos pesquisados em sete
grupos, como segue:

1 — Produtos Alimentares
2 — Produtos de Vestuario

3 ~— Calcados e Artefatos de
Couro e Plastico

4 -—5 Produtos de Limpeza Do-
méstica

5 — Produtos de Higiene Pes-
soal

6 — Bens Duraveis: a) de uso
pessoal; b) de uso domici-
liar

7 — Produtos Diversos.

RENDA DAS UNIDADES
CONSUMIDORAS (%)

As inforrﬁagées sobre os rendi-
mentos das pessoas permitiram
apresentar o consumo dos Varios
produtos por niveis de renda,
mostrando a relacdc existente
entre os indices de consumo € 0
poder aquisitivo dos consumido-
res. Com éstes dados, procedeu-se
a uma estratificacfo, a posteriori,
das unidades pesquisadas, tornan-
do possivel uma analise da dis-
tribuicio da renda total das fa-
milias entre as diversas camadas
da populacio, classificadas por
faixas de renda, como mostra a
tabela 1.

3) Convencionou-se como renda das
unidades consumidoras o mo_gtante
das receitas sem qualquer désconto,
percebidas mensalmente por todos os
elementos da residéncia, provenien-
te de salarios, vencimentos, soldos,
rendimentos de profissionais liberais
e de trabalhadores auténomos, de
renda de imodveis e valéres imobili-
rios, de auxilios em dinheiro, de apo-
sentadoria de Instituto, de venda
de artigos de producio propria ete.
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TABELA 1

Distribuicao da Populacdo e da Renda Familiar na Areq

Urbana de Recife, Jaboatdo, Olinda e Paulista, por Niveis
de Renda Per Capita Mensal

1967
Niveis de Renda Dados Simples Dados Acumulados
Per Capita Mensal Percentagem l[ Percentagem | Percentagem | Percenfagem
(NCT$ 1,00) P;:oas || d:alﬂf::cia];i’g: ) Peizoas :; d:a;{::cﬁig: ]
| N |
~ Menos de 10 | 761 } 8,88 7,61 . 0,88
10 |— 20 20,27 E 5,05 27,88 I 5,93
20 |— 40 21,81 E 13,46 55,69 |1 18,39
40 |— 80 22,12 | 21,03 77,81 i 40,42
80— 160 14,82 ! 27,90 92,63 ' 68,32
: 160 |— 240 ] 4,43 | 14,79 97,06 83,11
240 — 400 | 2,62 13,69 99,68 96,80
400 '— 640 { 0,32 ; 320 100,00 10000
Total | 100,00 [1 100,00 _ —
i

Fonte dos dados originais — BNB/ETENE.

Pela tabela, pode-se constatar
que mais da metade da populagdo
urbana dos quatro municipios
tem renda per capita mensal in-
ferior a NCr$§ 40,00. Comparando-
se os percentuais das duas pri-
meiras colunas, em cada faixa de
rendimentos, € facil notar ainda
as disparidades existentes entre
as distribui¢bes da populagio e da
renda, excecdo feita apenas para
o nivel de NCr§ 40,00 a NCr$ ...
80,00, onde ha certo equilibrio
entre os dois valores.

De acérdo com os dados da

56

amostra, a renda per capita men-
sal dos habitantes da area em
estudo era, em marco de 1967, de
NCr$ 57,68, correspondendo a
09,5% do salario-minimo mé-
dio (%) vigente naquele ano, en-

4) Igual a NCr$ 9695, resultante da
meédia aritmética ponderada dos sa-
larios-minimos do Recife ......... .
(NCr3 100,80) e das outras cidades
LNCr$ 84,00), vigentes em 1967, ten-
do como pesos a participacao per-
centual de cada grupo sdbre o iotal
de domicilios existentes na area na
época, da pesquisa: 77,1% para Recife
e 22,99% para Jaboatao, Olinda ¢ Pau-
lista juntos. -



quanto a renda mensal por fa-
milia (*) foi calculada em NCr3
331,08, equivalente a 3,4 vézes o
mesmo salario-minimo meédio.

A renda mediana das pessoas
all residentes (NCr$ 35,95), tam-
bém obtida a partir das informa-
¢Oes coletadas, representa apenas
38% do referido saldrio-minimo,
significando dizer que 50% das
pesscas residentes na area pes-
quisada auferem renda per capita
pouco superior a 1/3 do salario-
minimo médio.

Para se ter uma visao grafica
de como se distribui a renda to-
tal dos domicilios entre os habi-
tantes da area investigada, apre-
senta-se a seguir a Curva de
Lorenz, construida com ag infor-
macodes inseridas na tabela 1.

O gréfico revela que cérca de
80% da populagdo recebem me-
nos de 50% da renda total das
familias, enquanto pequena per-
centagem (7%) retém mais de
30% dessa mesma renda.

Conveém frisar que as conclusoes
extraidas do inquérito, principal-
mente no que se refere a renda,
nio devem ser consideradas como
validas para a cidade do Recife
ispladamente, uma vez que o uni-
verso da pesquisa incluiu areas de
niveis de renda reconhecidamen-
te malis baixos que os da capital
pernambucana (°).

POPULACAOQ

A populagido da area pesquisa-
da, em 1967, era de, aproxima-
damente, 1,3 milhdo de habitan-

b) A pesquisa registrou umsa média de
5,74 pessoas por domicilio,

6) O salario-minimo vigente em 1967,
nos munieipios de Jaboatao, Olinda
e Paulista correspondia a 84% do sa-
lario-minime em vigor na capital do
Estado.

[

tes, com 374 concentrados em
Recife, apresentando um cresci-
mento geométrico de 3,6% a.a.,
registrado no periodo 1960/67.
Daquele total, 45,7% pertencem
a0 sexo masculino, o0 que vem
mostrar a predominincia do ele-
mento feminino na populagdo
daquelas cidades. Dividindo-se a
populacio em duas faixas de ida-
de, segundo o sexo, tem-se a se-

guinte «distribuigio:
Pessoas com idade até 14 anos,
inclusive

— Meninos ............ 19,1 %

— Meninas ............ 19,1%

Pessoas com idade superior a 14
anos

— Homens ............ 26,6 %

— Mulheres ........... 34.8%

L 3

Admitindo-se constédncia da-
quela taxa de crescimento popu-
lacional para os proximos anos,
pode-se obter as seguintes proje-
¢coes do numero de habitantes e
de domicilios para a area pes-
quisada:

Anos  Populoagdo Domicilios
{Em 1.000 hab) (Em 1.000 dom.)
1969 1.392 2424
1970 1.442 2512
1971 1.494 260,2

Com relacio a distribuicao eta-
ria da populacdo, constatou-se
como principal caracteristica a
elevada percentagem de pessoas
jovens: cérca de 52% tém idade
inferior a 20 anos. A piramide
populacional, construida com os
dados da amostra, apresenta-se
de modo irregular nas faixas que
formam a sua base, notando-se
ainda a maior participacdo do
sexo feminino em todos os grupos
de idade.

07



DISTRIBUICAO DA RENDA FAMILIAR

NA AREA URBANA DOS MUNICIPIOS

DE RECIFE, JABOATAO, OLINDA E
PAULISTA 1967

REN TAL
l&‘ DA TOTA

POPULAGAQ
FONTE  COLETA DIRETA -  ETENE/BNB - Des. sucupa__



SEXC MASCULING

RECIFE

PIRAMIDE POPULAGIONAL
1967

FONTE .COLETA DIRETA
(I} inciusive Jabootdo, Otinda e Poulista.

ETENE/BNB

SEXO FEMINING

Das, _sucupira___ . /05/69

Sem se levar em consideracio
0 sexo, a populacao inquirida re-
velou a seguinte composicao per-
centual, por faixas de idade:

Fairas deidade % da
(anos) populacio
Atée 4 12,4
De H5a @ 13,5
De 10 a 14 i2,8
De 15 a 19 12.8
De 20 a 24 8,6
De 25 a 29 7,3
De 30 a 39 11,7
De 40 a 49 : 95
De 50 a 59 2,9
De 60 a 69 3,6
De 70 e mais 1.9

DOMICILIOS

Na época do inquérito, o univer-
so da pesquisa contava com apro-
ximadamente 226.100 domicilios.

No tocante as caracteristicas
das residéncias, revelou a pesqui-
sa gque mais da metade dos do-
micilios investigados, ou seja,
58,5 %, pertenciam a seus proprios
ocupantes, enquanto 38,2% eram
alugados e apenas 3,3% estavam
na condicdo de cedidos.

No que fange ao tipo de cons-
trucao, verificou-se que céreca de
52,8% das residéncias visitadas
foram edificadas com tijolo, 7,2%
com madeira e 40% eram de tai-
pa. Estes dois ultimos itens eram
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constituidos, na sua maioria, por
casebres habitados por favelados,
apresentando precarias condicdes
de higiene.

Apenas 228% dos domicilios
eram servidos pela réde de esgotos
das cidades e 66,2% possuiam fos-
sas sépticas préprias. Os 11%
restantes ndo dispunham de qual-
quer espécie de esgoto.

Com relacao ao item energia
elétrica, constatou-se que 12%
das residéncias nao estavam li-
gadas & réde de distribuicdo da
area.

O CONSUMO DE PRODUTOS
INDUSTRIAIS

Os produtos considerados es-
senciais, independentemente do
tipo e qualidade, sdo consumidos
pela quase totalidade da popula-
¢do, em guantidades que variam
de acdrdo com os niveis de renda
dos consumidores.

No entanto, para os artigos de
consumo ou uso eventual, ou ain-
da para aquéles cujos precos es-
tado ao alcance sdmente das clas-
ses de renda mais elevada, a pes-
quisa constatou baixas freqiién-
cias (") dos domicilics na utiliza-
¢ao dos mesmos.

Com relacéo & participacéo dos
produtog industriais no or¢camen-
to das familias residentes na area
da pesquisa convém mencionar os
resultados de um trabalho reali-
zado pelo Centro de Estatistica e

7) Freqiiéncia € a percentagem de re-
sidéncias cujos moradores consomem
ou utilizam o produio. Quando se diz,
p.e., que & freqiiéncia dos domicilios
no consimo de manteiga € de 0%,
significa dizer que 70% das unidades
visitadas declararam consumir éste
produto.

60

Econometria da Fundacio Getulio
Vargas (¥), para o periodo de
1961,62, relativos & cidade do Re-
cife. De acdérdo com ésse estudo,
os gastos com aquisicio de de-
terminados grupos de produtos
industriais tinham, em média, a
seguinte participacdo no mon-
tante das despesas correntes das
familias localizadas na capital
perhamhucana;

— Produtos alimen-

tares ........... 24 5%
— produtos de ves-

tuario .......... 9,4 %
— produtos de higie-

ne pessoal ...... 1,1%
— produtos de lim-

peza doméstica .. 15%

Com base nos dados da pes-
quisa, estimou-se, para 1969, o
consumo anual ou disponibilida-
de (") dos produtos selecionados.
Sdo feitos, a seguir, os comenta-
rios pertinentes a cada grupo de
produtos.

PRODUTOS ALIMENTARES

Incluiu-se neste grupo um total
de vinie ¢ cinco artigos industria-
lizados e, de acdrdo com os dados
da pesquisa, doze déles sio con-
sumidos em mais da metade dos
domicilios daquela 4rea.

Esses doze produtos, com os
respectivos indices de consumo
anual per capita, constam da ta-
bela seguinte, pela ordem cres-
cente de freqiiéncia:

8} Pesquiza sdbre Orcamenics Fami-
liares — Ponderacdes, 1961/1962.

9) Entende-se por disponibilidatie a
guantidade de determinade bem

existente na area investigada por
ocasiio do inquérito.
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TABELA 2

Estimativa do Consumo Anual de Produtos Alimentares
¢ Freqiiéncia dos Domicilios na sua Utilizacdo

Produtos Quant. consumida. Freqiiéncia ¢
Maizena ....... . e 1913 k 50
QUEIJO .. i e e 2368 " 52
Leite em PO . ... ..o e 3.703 58
MAargaring ... ..o i i . ;2.651 ” 67
Dote MM MASSA .- - vt e 4129 ~ 68
MantelZga .......co i e 2474 ¢ 70
Fubd ou creme de milho .................. 4684 » 75
Biscoitos e bolachas ...................... 6,842 80
Oleo vegetal ......... .. it 4924 36
)Y £:Ta0: D v - 1o N 7,293 92
BP0 47: 7 4 o S 4,685 1 93
) S 4,711 kg 98

Embora o consumo da quase
totalidade dos artigos alimenta-
res ¢steja diretamente relaciona-
do com o poder aquisitivo dos
consumidores, convém, ne entan-
to, ressaltar alguns casos em que

a influéncia da renda é bem mais
significativa, notando-se uma va-
riacao nmiito grande entre os con-
sumos médios verificados nos
niveis de renda minimo e maxi-
mao.

TABELA 3
RECIFE
Consumo Per Capita de Alguns Produtos Alimentares
nos Niveis de Renda Minimo e Mdximo

1967
[ Consumo anual per capita
i
| .
Produtos | Umdade No menor nivel No maior nivel
] de renda de renda
| )
QUEeIjO ... e e kg 0,125 11,520
Leite condensado - ......... ... . ... ! ” 0,066 ’ 6,760
Doce em massaé .................... ; ” 0,705 | 8,640
Manteiga ... e " 0,678 : 7.104
MacarTan . ... .. : 3,426 | 13,824
Doce €M MASSE ..« oot v iaeiieeenan : " 0,705 | 8,640

61



Como se vé, para os produtos
leite condensado e queijo, o con-
sumo meédio das pessoas enqua-
dradas na mais alta faixa de
rendimentos equivale a quase 100
vézes a meédia daquelas situadas
no menor nivel de renda.

A pesquisa constatou ainda que
cérca de 70% do consumo total
dos produtos alimentares pesqui-
sados concentram-se entre os ha-
bitantes da area que auferem
renda per capita mensal entre
NCrs 20,00 e NCr§ 160,00,

Consoante inquérito realizado
pela Fundacao Getulioc Vargas
na cidade do Recife, em 1961,/62
(%) os gastos realizados pelas fa-
milias all residentes com os 25
artigos alimentares constantes
desta pesquisa representavam,
aproximadamente, 9% do mon-
tante de suas despesas correntes.

PRODUTOS DE VESTUARIO

Dentre os produtos de vestua-
rio, foram considerados no in-
quérito os quatorze de uso mais
comum. Levando-se em conta o
tipo de consumidor, os artigos em
estudo foram classificados de
acordo com o0s quatro subgrupos
seguintes:

a) PARA HOMEM — Camisa
esporte, calca, camisa social,
meias, pijama, terno, gravata e
calcado de banho;

b) PARA MENINO — Camisa
esporte, calca, meias, pijama,
terno e calcaoc de banho;

c) PARA MULHER -— Meias,
vestido, saia, blusa, pijama, ca-
misola e maid;

10: Pesguisa sObre Orgamentos Familia-
res — Recife (PEY, 1961/62.
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d) PARA MENINA Meias,
vestido, sala, blusa, pijama, ca-
misola ¢ maid.

E oportuno observar que, para
a maioria dos artigos déste grupo
incluidos na pesquisa, levantou-
Se 0 consumo anual; apenas para
terno, gravata, calcdo de banho
e maid, por terem vida util supe-
Tioy a um ano, registrou-se a sua
disponibilidade.

No que concerne a freqiiéncia
dos domicilios no consumo de ves-
tudrio, constatou-se que mais da
metade das pecas incluidas no
aquestionario sio utilizadas em
malis de 50% dos domicilios inves-
tigados, destacando-se os artigos
camisa esporte, meias e calga
(p/homem), e camisola, blusa,
saia e vestido (p/mulher), que s&o
utilizados em mais de 4/5 das re-
sidéncias visitadas.

A demanda pela maioria dos
produtos de vestuario revelou-se
bastante sensivel a elevacdo da
renda, mormente entre as pecas
usadas por menino e menina,
onde a grande diferenca entre os
indices de consumo per capita,
verificados nos niveis de renda
extremos, evidencia claramente a
influéncia direta do poder agui-
sitivo dos consumidores.

CALCADGS E ARTEFATOS
DE COURO E PLASTICO

A exemplo do que se féz para
os artigos de vestuario, classificou-
se o0 consumo de calcados € arte-
fatos de couro e plastico em
quatro subgrupos, conforme a ta-
bela seguinte que apresenta o con-
sumo médio dos artigos para
cada tipo de consumidor.



[10]

TaBELa 4

Consumo médio anual de calcados e artefatos de
couro e plastico, segundo o tipo de consumidor

1967

Consumo Médio Anual

Produtos Unid. | P/ homem ‘ p/menino p/mulher p/menina
siupatos de couro Par i 2215 1,570 I 2,090 1,335
+apatos de plastico ‘ 0,146 0.228 0.142 0,235
Chinelos de couro [ 0.274 0.043 0217 ' 0,053
Chinelos de plastico S 0,904 1,039 1,044 ; 1,004
Alpercatas de courg I 0,084 0.133 0,221 ‘ 0,077
Alpercatas de plastico " , 0,004 0.061 0.048 | 0,054
Bolsa-pasta de coure » Unid, I 0,259 0214 0.771 ‘ 0,155
Bélsa-pasta de plastico : 7 l 0,101 0.169 0,134 ! 0.175
Carteira de couro 1 0513 0.060 0378 | 0.042
Carteira de plastico oo ‘ 0.125 0,047 0170 | 0040

) consumo per capita anual consumo foi constatado entre

dos produtos de couro, de um
modo geral, cresce a medida que
a renda se eleva, o que nido ocorre
com os artigos de plastico, cujos
indices de utilizacdo, excetuan-
do-se chinelos, apresentam gran-
des oscilacoes, chegando mesmo
a nao acusar gualquer consumo
em alguns niveis de renda, prin-
cipalmente nos mais elevados.

A freqiiéncia dos domicilics no
uso dos produtos déste grupo re-
velou-se baixa para a maioria
déles, destacando-se apenas chi-
nelos de plasticos e sapatos de
couro (p ‘homem) e bdlsa-pasta
de couro, chinelos de plastico e
sapatos de couro (p/mulher), cuio

mais da metade das familias in-
quiridas.

FRODUTOS DE LIMPEZA
DOMESTICA

Dos produtos que poderiam
compor éste grupo foram inclui-
dos dezenove artigos considerados
indispensaveis a uma higiene do-
méstica razoavel. Com excecdo
dos trés tipos de sabag {em bar-
ra, em pod e de coco), cujas esti-
mativas se basearam no consumo
per capita, os demais artigos
foram estudados em térmos de
consumo domiciliar,

Ordinariamente, o consumo
per capita ou por domicilio dos
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produtos de limpeza doméstica
cresce 4 medida que a2 renda se
eleva, constituindo excecdo ape-
nas o artigo vassoura de paiha,
cujo consumo esta inversamente
relacionado com o poder aquisi-
tivo dos consumidores.

No que diz respeito & fregiién-
cia dos domicilios no consumo

[11]

désses artigos, o inquérito cons-
fatou gue apenas seis dos deze-
nove déste grupo sao utilizados
em mais de 50% das residéncias
investigadas. Os seis artigos que
revelaram ser consumidos em
mais da metade das unidades vi-
sitadas, com os respectivos con-
sumos médios, sdo os seguintes:

- espanador
—- 1lustra moveis (6leog)
~— vassoura, de piacava
— &agua Sanitaria

— esponja 4de ago

—. Sghac em barra ........

-----------------

1.044 unid.
9.086 vidros
5709 unid.
13.697 litros
1.272 kg
7.119 7

(por domicilio) ...
1 X}

E 33 B3]
1 A

(

( 1 1

{ per capiia

) ..
) ..
) ...
) ..
y ..

PRODUTOS DE HIGIENE
PESSOAL

Cérca de catorze artigos dos
vinte e dois que foram seleciona-
dos, revelaram freqiliéncias supe-
riores a 509 . Merecem destaque
0os produtos toalha de rosto, sa-
bonete, escéva para dentes, den-
tifricio e pente, todos éles consu-

midos em mais de 9096 das
residéncias pesquisadas.
Q consumo per capifa Qa

aioria dos artigos de higiene
pessoal revelou-se bastante sen-
sivel a4 elevacdo da renda dos
consumidores. Com efeito, alguns
produtos como agua de bar-
bear, ruge, lagué, desodorante,
shampoo, palitc e papel higié-
nico experimentaram aumentos
congideraveis entre as médias de
consumo registradas no menor
¢ no maior niveis de renda da
populacio.

Apenas quatro produtos
po, Olep para cabelo, brilhantina
e pente —, reconhecidos como de
uso generalizado entre as cama-
das mais pobres da populacao,
nio revelaram tendéneia cres-

—
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cente de seus indices de econsumo
per capita a medida gue a renda
aumenta, notando-se mesmo de-
créscimo nas médias verificadas
para os niveis de rendimentos
mais elevados.

BENS DURAVEIS

Neste grupo, foram incluidos
trinta e dois produtos e todos
éles foram registrados como dis-
ponibilidade, tendo em vista que
o periodo de vida 1util dos mes-
mos €, quase Ssempre, superior a
um ano.

De um modo geral os indices de:
disponibilidade per capifa e por
domicilio dos bens déste grupo
crescem com os niveis de renda,.
constituindo eXceCio apenas os:
produtos fogdo a lenha e a que-
rosene e ligquidificador cujas mé-
dias por domicilic decrescem a
proporcao que se eleva o poder
aguisitivo das pesscas.

A freqiiéncia dos domicilios
que dispéem désses bens revelou-
se baixa para a maioria déles,
umsa, vez gue se trata de artigos.



cuja posse constitui-se quase que
um privilégio das familias de
renda mais alta. Assim, apenas
nove artigos — liquidificador, ra-
dio de mesa eléirico, maquina de
costurar, ferro de engomar elé-
trico, pecas avuisas de bateria,
fogAo a gas, pecas avulsas de fa-
gueirg, guarda-chuva e colchoes
diversos — registraram ifreqiién-
cias superiores a 50%, enquanto
gue cérca de 1/3 dos bens dura-
veis sao utilizados em menos de
1/5 das residéncias visitadas.

PRODUTOS DIVERSOS

Classificaram-se como produ-
‘o8 diversos os treze artigos cujas
raracteristicas nao permitiram

[12]

sua, inclusdo nos grupos anterio-
res.

Nao obstante ter-se observado
cerfa irregularidade na tendén-
cla do consumo per capita ou por
domicilio de alguns artigos entre
os niveis de renda considerados
no inquérito, verificou-se, no en-
tanto, que, em linhas gerais, a
demanda pelos produtos diversos
sofre influéncia direta da renda
da pbpulacio.

Com relacio a fregiiéncia dos
domicilios no consumo désses
artigos, constatou-se que sete
déles — pasta para sapatos, toa-
thas de mesa (plastico e tecido),
colcha de cama, fronha, ldmpada
elétrica e lencol — sho utilizados
em mais da. metade das unidades
pesqguisadas.

b
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