CONSUMO DE PRODUTOS INDUSTRIAIS
NA CIDADE DE FORTALEZA (%)

ANTECEDENTES

O presente trabalho faz parte
de uma série de estudos que o
BNB vem realizando com vistas
a suprir a deficiéncia de infor-
macoes estatisticas sObre o con-
sumo de produtos industriais na
Regiio.

Esses estudos, que tém por
objetivo dimensionar, em tér-
mos meramente quantitativos, o
consumo de mais de uma cente-
na de artigos industriais nas
areas urbanas das capitais e
principais cidades, t€m-se cons-
tituido wvalioso subsidio para os
empreendedores que prefendem
instalar induistrias no Nordeste.

Nos dois numeros anteriores
da Revista EconOmica, foram
publicados 0s resumas das pes-
quisas relativas ac Grande Recife
e 2 cidade de Salvador. Dando
continuidade 4 série, publica-se
no presente numero a sintese do
estudo relativo a cidade de For-
taleza, que recebeu a colabora-
cap da Superintendéncia do
Desenvolvimento Econdmico e
Cultural do Estado (SUDEC),
da Prefeitura Municipal de For-
taleza e de universitarios que

{*) Este trabalho & uma sintese da pesquisc
original preparada pelo economista Raimun-
do Menezes de Oliveira com a colaboracdo
dos economistas Raimunde Nonato de Fati-
ma Coavalcante, responsdvel por éste resumo,
e tacy lguatimy de Sousa Lime.
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reatizaram a coleta de dados
junto as unidades familiares,

Aspectos Metodolégicos

QO Cadastro Predial da Prefet-
tura Municipal de Fortaleza,
atualizado através de um comple-
to levantamento aerofotogrameé-
trico realizado por aquela Repar-
ticdo, foi o documento basico
para a exXecucio do plano de
amostrafem.

Segundo aquéle Cadastro, a
drea pesquisada contava, em
1965, com cérca de 115.000 do-
micilios, distribuidos por trinta
distritos, de acérdo com critérios
adetados pelo Servico de Arre-
cadacdo do Impoésto Predial.

Objetivando facilitar a tabula-
cao dos dados e dar meihor
ordenacado as informagdes cole-
tadas, procurou-se classificar os
varios produtos pesquisados em
sete grupos, Como segue:

1 — Produtos Alimentares

2 — Produtos de Vestuario

3 — Calcados e Artefatos de
Couro, Plastico e Borracha

4 — Produtos de Limpeza Do-
méstica

— Produtos de Higiene Pessoal

Bens Duraveis: a) de uso

pessoal; b) de uso domici-

lHar

7 — Produtos Diversos.
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Renda das Unidades
Consumidoras (%)

Ag informacodes sdbre os ren-
dimentos das pessoas permitiram
apresentar o consumo dos varios
produtos por niveis de renda,
mostrande a relacdo existente
entre os indices de consumo e o
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poder aquisitivoe dos consumido-
res. Com éstes dados, procedeu-se
a uma estratificacdo, a posterio-
ri, das unidades pesquisadas,
tornando possivel uma analise
da distribuicdo da renda tfotal
das familias entre as diversas
camadas da populacado, classifi-
cadas por faixas de renda, como
mostra a tabela 1.

TABELA 1

FORTALEZA

DISTRIBUICAO DA POPULACAO E DA RENDA FAMILIAR NA AREA URBANA DE
FORTALEZA, SEGUNDO OS NIVEIS DE REND#2 PER CAPITA MENSAL

1965
Per Capita

Mensal Pencentagem Percentagem da Percentagem Percentagem da
{NCr$ 1,00) de Renda Total de Renda Total ,

‘ Pessoas Recebida Pessoas Recebida

Meneos de 10 22,3 6,2 22,3 6,2

10 ]-— 20 291 j 15.8 51,4 22,0

|-—~ 30 17,1 14,7 | 68,5 36,7

9 |— 40 9,5 11,7 78.0 48,4

40 |— 80 15,6 28,6 | 93.6 77,0

80 ]-—- 120 3,9 11,7 97.5 88,7

120 |— 160 1,6 ; 5,8 89,1 94,5

160 |— 240 0.9 5,5 100,0 100,0

TOTAL 100,0 { 100,0 - —_

Pela tabela 1 pode-se constatar
que mais da metade da popula-

(1} Convencionou-se como renda das unidades
consumidoras © moentante das receitas, sem
aqualquer desconto, percebidas mensalmente
por todos os elementos da residéngia, pro-
veniente de sglfrios, vencimentes, soldos
rendimentos de profissionais libergis e de
trabalhadores auténomos, de renda de imé-
veis e valéres imobiligrios, de auxilios em
dinheiro, de aposentaderia, de venda de or-
tigos de producdo prépria etc.

cao urbana de Fortaleza auferia,
em 1965, renda per capita infe-
rior a NCr§ 20,00 (a precos de
1969 ésses NCr$ 20,00 correspon-
dem a NCr$ 52,92), notando-se
ainda um desequilibrio, em cada
nivel de renda, entre os percen-
tuais de distribuiciao da renda e
da populacgdo, exce¢io feita ape-
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nas a faixa de rendimentos de
NCr$ 20,00 a NCr3 40,00, onde
se verifica uma quase identidade
entre os dois relativos.

De acOrdo com os dados da
amostra, a renda per capita
mensal dos habitantes de ¥orta-
leza era, em 1965, de NCr3 29,55
(a precos de 1969 ésse wvalor
equivale a NCr$ 78,19), corres-
pondendo a aproximadamente
5% do saldric minimo vigente
na época, enquanto a renda
média familiar foi calculada em
NCr$ 183,80, o equivalente a 4.6
vézes 0 mesmo salario minimo.

A renda mediana das pessoas
ali residentes (NCr3 1943),
também obtida a partir das
informacoes coletadas, representa
apenas 49% do referido salario
minimo, significando dizer que
50¢ dos fortalezenses auferiam,
em 1965, renda per capita inferior
a4 metade do salario minimo vi-
gente naquele ano.

A curva de Lorengz, construida
com as informacoes inseridas na
tabela 1, mostra, graficamente,
como se distribui a renda total
‘dos domicilios entre os habitan-
tes da area investigada.

O grafico revela que cérca de
509 dos residentes na capital
cearense recebem pouco mais de
1/5 da renda total das familias,
enguanto 6,4% retém 23% dessa
mesma renda.

Populacao

A populacao da area pesquisa-
da, em 1965, era de, aproximada-
mente, 713.600 habitantes, apre-
sentando um crescimento geo-
métrico de 6,66% a.a., verificado
para o periodo 1950/60.

Daquele total, 4549 perten-
cem ao sexo masculino, o que
vem mostrar, a exemplo do que
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ocorreu em outras areas pesqui-
sadas, a predominancia do ele-
mento feminino na populacio
de Fortaleza. Dividindo-se a
populacao em duas faixas de
idade, segundo o sexo, tem-se a
seguinte distribuicao:
Pessoas com idade até 14 anos,
inciusive
— Meninos
— Meninas

» Pessoas com idade superior a
14 anos

-------

-------

— Homens ....... 26 8%

— Mulheres ...... 35,2¢
Admitindo-se a . constancia
cdagquela taxa de crescimento

populacional, Fortaleza (somente
a area urbana) contara, em 1970,
com uma populacio de aproxi-
madamente 981.000 habitantes e
158.700 domicilios.

Comy relacdo a distribuicéo
etdria da populacdo, constata-se
que cérca de 51% dos fortalezen-
ses tinham, em 1965, idade infe-
rior a 20 anos. A pirdmide popu-
lacional, construida com os da-
dos da amostra, apresenta-se de
modo irregular nas faixas que
formam a sua base, fendmenoc
éste também constatado em
outras cidades.

Sem se levar em consideracao
0o sexo, a populacdo inquirida
revelou a seguinte composicio
percentual por faixas de idade:

Faixas de idade % da

(anos) Populacao
Até 9 25,0
de 10 a 19 26,3
de 20 a 29 17,9
de 30 a 39 119
de 40 a 49 8,2
de 50 a 59 5.6
de 60 e mails 48
Jdade ignorada 0,5
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DISTRIBUICAO DA RENDA FAMILIAR NA AREA URBANA

DO MUNICIPIO DE FORTALEZA
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O Consumo de
Produtos Industriais

Os produtos considerados es-
senciais, independentemente do
tipo e qualidade, sdo consumidos

POPULAGAO

pela quase totalidade da popu-
lacao em quantidades que variam
de acoérdo com os niveis de renda
dos consumidores.

No entanto, para os artigos de
consume ou uso eventual, ou
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SEXO FEMININO

FORTALEZA
PIRAMIDE POPULACIONAL

1965

DISTRIBUIGAO ETARIA
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ainda para aquéles cujos prec¢os
estdo ao alcance somente das
classes de renda mais elevada, a
pesquisa constatou baixas fre-
qliéncias (?) dos domicilios na

sua utilizacédo.

Com rela¢do &a participacao
dos produtos industriais no orga-
mento das familias residentes na
area da pesquisa, convém men-

—

{2) Fregugénciac & o percentagem de residénciar
cujos moradores consomem ou utilizam deter.

cionar os resultados de um ftra-
baiho realizado pelo Centro de
Estatistica e Econometria da
Fundacdo Getulio Vargas, (3)
para o periodo 1961/62, relativos
a cidade de Fortaleza. De acordo
com ésse estudo, os gastos com
aquisicdo de determinados gru-
pos de produtos industriais ti-
nham, em média, a seguinte
participacao noc montante das
despesas correntes das familias
localizadas na capital cearense:

minado produto, Quando se diz, p.e., que
a fregqléncia dos domicilios no cornsumo de

manteiga é de 70%,
709% dos unidades
consumir éste produto.

significa dizer que
visitadas

{3) Pesquisa sébre Orcamentos Fomiliares -—

Ponderactes, 1961/1962,

declararare



1) Produtos alimentares .. 14,59

2) Produtos de vestuario
(inclusive compra de
tecido e despesas de
confeccdo) .......... 8,1%

3) Produtos de higiene
pessoal ............. 2 ,0 %’I

4) Produtos de limpeza
doméstica . .......... 1,8%

5) Calcados e artigos de
couro e plastico ...... 2,5%

[6]

Produtos Alimentares

Incluiu-se neste grupe um
total de trinta e um produtos
industriais e, de acordo com os
dados da pesquisa, apenas cincg
déles sdo consumidos em mais
da metade dos domicilios da
area em analise

sses cinco artigos, com o0sS
respectivos indices de consumo
anual per capita, constam da
tabela seguinte, pela ordemn cres-
cente de freqiiéncia.

TABELA 2

FORTALEZA

CONSUMO ANUAL PER CAPITA DE ALGUNS PRODUTOS ALIMENTARES
E FREQUENCIA DOS DOMICILIOS NA SUA UTILIZAGAD

Produtos

Quantidade Consumida

Freqiidncia %

Biscoitos e bolachas
Manteiga . .o
Oleos vegetais . . . . . .
Vinagre .

Macarréo.

4,262 kg 52
2,349 kg 62
3,420 kg 62
2,538 1 69
6,765 kg 75

Embora o consumo da quase
totalidade dos artigos alimenta-
res esteja diretamente relaciona-
do com o poder aquisitivo dos
consumidores, convém, no entan-
to, ressaltar alguns casos em que
a influéncia da renda é bem
mais significativa, notando-se
ara variacdo muito grande entre
0s consumos médios verificados
nos niveis de renda extremos (ver
tabela 3).

Como se vé, para os produtos
massa de tomate e geléia, o

consumo meédio das pessoas
enquadradas na mais alta faixa
de rendimentos equivale a mais
de 120 vézes a média daquelas
situadas no menor nivel de renda.

O inquérito constatou ainda
que cérca de 509 do consumo
total dos produtos alimentares
pesquisados concentram-se entre
as pessoas que auferem renda
per capita mensal até NCr$ 30,00
(a precos de 1969 ésse valor
corresponde a NCr§ 79,38).
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TABELA 3

FORTALEZA

CONSUMO ANUAL PER CAPITA DE ALGUNS PRODUTOS ALIMENTARES

NQOS8 NIVEIS DE RENDA EXTREMOS
1865
Consumo anual per capita
Produtos Unidade No menor nivel | No maior nivel
» de renda de renda
i

Queijo kg 0,344 8,491
Leile condensado X j 0,300 5,132
Biscoitos e bolachas Y 1,696 15,170
Massa de tomate ! a ¥ 0.023 2,830
Molho para tempéro 1 —_ 1,038
Frulas emn conserva kg — 4,075
Thocolate 0.113 E 2,264

f' i

! |
Doce em massa " 1,083 - ; 9,226

|
Geléia 0,009 : 1,811

i

Segundo inquérito realizado Produtos de Vestuario

pela Fundacfo Getulio Vargas,
entre julho de 1961 a junho de
1962, os gastos dos fortalezenses
gom os 31 artigos alimentares
constantes desta pesquisa repre-
sentaram 6,5% do montante de
suas despesas correntes.
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Dentre os produtos de vestua-
rio, foram considerados no inqué-
rito os dezesseis de uso mais
comum. Levando-se em conta ¢
tipo de consumidor, os artigos
foram classificados de aedrdo



com os quatro subgrupos seguin-
tes:

a) PARA HOMEM -- Camisa
esporte, camisa social, terno,
calca, gravata, meias, short,
pijama

b} PARA MENINO -—— As mes-
mas pegas para homem, ex-
clusive camisa social e gra-
vata.

¢} PARA MULHER — Meias,
vestido, saia, blusa, short,
pijama, camisola e maiod.

d) PARA MENINA — As mes-
mas pecas para mulher.

Entre os quatro tipos de con-
sumidores, o consumo per capita
de quase” todos os artigos de
vestuario revelou-se bastante sen-
sivel a elevacdo da renda, prin-
cipalmente para aquelas pecas
de uso mais freqiiente como cal-
ca, meias, camisa, vestido, etc.

Convém salientar que os arti-
gos confeccionados em casa e em
alfaiatarias foram também in-
cluidos na pesquisa. Assim, o
consumo médio dos produtos de
vestuario ficou distribuido entre
08 quatro grupos considerados
como mostra a tabela 4,

Calcados e Artefatos de
Couro e Plastico

A exemplo do que se féz para oS
artigos de vestuario, classificou-
se o consumo de calcados e arte-
fatos de couro e plastico em gua-
tro subgrupos, conforme a tabela

8l

5 que apresenta o consumo mé-
dio dos artigos para cada tipo de
consumidor,

O consumo per capita anual
dos produtos de couro, de um
modo geral, cresce a medida que
a renda se eleva, o que néo ocor-
re com os artigos de plastico,
cujos indices apresentam gran-
des oscilagdes, chegando mesmo
a nao aecusar qualquer consuma
em alguns niveis de rendsa, prin-
cipalmente nos mais elevados.
Dentre os artigos de plastico,
apenas chinelos, que engloba o
tipo japonés — produto de larga
utilizacao em tddas as camadas
da populacao — apresentou
regularidade nas médias de con-
sumo em todos os niveis de
renda. °

Produtos de
Limpeza Doméstica

Dos produtos que poderiam
compor éste grupo, foram inves-
tigados dezoito artigos conside-
rados indispensaveis a uma, higie-
ne domeéstica razoavel. Com exce-
cdo dos trés tipos de sabao (em
barra, em pbé e de cbeco), cujas
estimativas se basearam no con-
sumo per capita, os demais arti-
gos foram estudados em térmos
de consumo domiciliar. Vale
ressaltar ainda que dois dos de-
zoito artigos déste grupo (bomba
para inseticida e polvilhador de
inseticida) foram tomados como
disponibilidade, em vez de con-
sumo, tendo em vista que o
periodo de vida 1til dos mesmos
quase sempre ultrapassa o perio-
do de um ano.
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TABELA 4

FORTALEZA

CONSUMO MEDIO ANUAL DE ARTIGOS DE VESTUARIO,
SEGUNDO O TIPO DE CONSUMIDOR

19865
- Consumo Médio Anual
Produtos Unidade
p/Homem E/Menino p/Mulher p/Menina

Artigos Masculinos

Camisa esporte Unid. 4,940 3,374 -— —
Camisa social ” 1,721 —_ j' - —
Terno " 0,818 0,097 — —
Calga 4,298 | 3,065 — —-
Gravata _ " 0,871 { _1 - —
Meias Par : 4,420 ii 2,165 —_ { —
Short | Unid. { 0,860 ‘ 1,808 _ —
Pijama | . [ 1,029 | 0,569 — r L

E

Artigos Femininos

Melas Par — — 0,873 1,818
Vestido Unid. — — 5.103 3,640
Saia s — — 2,426 1,145
Blusa “ J —_— —_ 2,734 1,283
Short o ! _ — 0,361 1,422
Pijama " ’ —_ —_— 0,915 0,419
Camisola " i —_ s 1,081 0,734
Maio o | — — 0,309 06,172
—_— I
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TABELA 5

FORTALEZA

CONSUMO MEDIO ANUAL DE CALCADOS E ARTEFATOS DE COURO, PLASTICO
E BORRACHA, SEGUNDO O TIPO DE CONSUMIDOR

1865
Consumo Meédio Anual
Produtos Unidade
p/Homem | p/Meninc p/Mulher p/Menina
Sapatos de couro Par 2.069 1,214 2,149 1,339
Sapaios de plastico " 0,138 0,243 0,080 0,152
Chinelos de couro ” 0,416 0,166 0,446 0,280
Chinelos de pilastico " _ 1,396 1,205 1,314 1.059
Alpercatas de couro " 0,113 0,074 0,409 0,167
Alpercatas de plastico " 0,041 0,091 0.076 0,087
Cinto de couro Unid, 1,011 0,259 0,112 0,032
Cinto de plastico " 0,027 0,014 0,014 0,006
|

Bolsa-pasta de couro 2 0,182 0,150 0,581 0,142

Bélsa-pasta de
piastico Y 0,046 0,115 0,085 0,091
Carteira de couro " i 0,544 0,075 0,381 0,052
Carieira de plastico ” § 0,084 0,013 0,085 0,025

|

Galocha Par 0,081 0,023 0,063 0.039
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De um modo geral, pode-se
afirmar que o consumece per capita
e por domicilio de todos os arti-
gos déste grupo crescem com os
niveis de renda, nio obstante a
existéneia de algumas oscilacdes
que, no entanto, nac invalidam
a tendéncia ascendente dos indi-
ces de consumo & medida que a
renda se eleva.

No tocante a freqliéncia dos
domicilios no consumo désses
artigos, o inquérito constatou
que apenas cinco dos dezoito
que compoem é&ste grupo sao uti-
lizados em mais de 409% das
residéncias investigadas. Os cinco
produtos que revelaram ser con-
sumidos em mais de 2/5 das
unidades visitadas, com as res-
pectivas médias de consumo, sdo
0s seguintes:

Sabdo em po (per

capita) ........ 0,699 kg
Espanador (por do- |

micilio) ........ 1,471 unid.
Lustra movels —

o0leo — (p/domi-

eilio) ........... 1,981 iitro
Esponjas de aco (p/

domicilio) ...... 0,067 kg
Sabao em barra (per

eapita) ......... 9,228 kg

Produtos de Higiene
Pessoal

Dos vinte e trés artigos deéste
grupo, dez revelaram freqiién-
cias superiores a 50%, merecen-
do destaque os produtos pente,
toalha de rosto, sabonete, escova
para dentes e dentifricio consu-
midos em mais de 90% das uni-
dades visitadas.
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De um modo geral, pode-se
afirmar que o consumo per capi-
ta désses artigos cresce a medida
que a renda se eleva, excetuan-
do-se dessa regra apenas po,
brilhantina, o6lec para cabelo.
pente e escova para dentes, cujos
indices de consumo hio Se reve-
laram sengiveis ao crescimento
da renda, chegando mesmo a
apresentar, em alguns casos.
consumos médios mais elevados
noseniveis de renda mais baixos.

Bens Duraveis

Este grupo ficou constituido
de vinte e nove artigos e todos
éles foram registrados como dis-
ponibilidade, tendo em vista que
o periodo de vida util dos mes-
mos €, quase sempre, superior ao
periodo €de um ano.

Generalizando-se, pode-se afir-
mar que os indices de disponibi-
lidade per capifa e por domicilio
dos bens déste grupo crescem
com os niveis de renda, excegdes
feitas apenas para ferro de engo-
mar a carvio e fogho a lenha
ou a carvao, cuja utilizacdo apre-
senta-se mais acentuada nas
camadas mais pobres da popula-
CA0.

Quanto a freqiiéneia dos domi-
cilios que declararam possuir
€sses bens, a pesquisa revelou
que apenas nove déles — radio
elétrico, ferro de engomar a
carvao, filtro de agua, colchdes
diversos, ferro de engomar elé-
trico, guarda-chuva, maquina de
costura e fogho a gas — sao uti-
lizados em mais da metade das
residéncias visitadas, e enquanto
que onze outros foram encontra-
dos em menos de 1/5 dos domiei-
lios de Fortaleza.



Produtos Diversos

Classificaram-se como produ-
tos diversos os dezessete artigos
cujas caracteristicas nio permi-
tiram fossem incluidos nos gru-
pos anteriores.

A exemplo do que ocorreu nos
outros grupos de artigos, os
produtos diversos também reve-
laram que- seu consumo esta
diretamente infiuenciado pela
renda. excetuando-se apenas trés

[12]

déles cola-tudo, espiral e ma-
madeira de vidro — cujos indices
de consumo entre os varios niveis
de renda considerados mostra-
ram-se bastante irregulares.

No que tange & freqiiéneia des
domicilios no consumo désses
artigos, verificou-se que apenhas
gquatro produtos — toalha de
mesa (plastico), colcha de cama,
toalha de mesa (tecido) e lenco!l
-— sdo utilizados em mais de
50¢ dos domicilios visttados.
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